EDITORIAL

N

Malgré les difficultés économiques des éleveurs et des
entreprises fournisseurs des exploitations animales,
malgré les inquiétudes pour I'avenir liées a I'évolution
des marchés, a la réforme de la Politique Agricole
Commune et aux orientations décidées 8 GENEVE
dans le cadre de I|'Organisation Mondiale du
Commerce, il se dégage au niveau de la région
Languedoc Roussillon- Septimanie une participation
tres active dans le développement de relations entre
differents acteurs de I'élevage des deux rives de la
méditerranée.

Cette activité a contribué a la création du centre d’ex-
portation de bétail vivant au port de Sete, devenu
principal port européen avec un volume de 130.000
animaux vivants a novembre 2004, dont, fait notable,
40.000 génisses laitieres destinée a I’Algérie.

Les principaux marchés sont le Liban et I'Algérie et,
en voie d’aboutissement, le Maroc, la Tunisie, I'Egyp-
te et la Turquie.

Il faut compter, aujourd’hui, en moyenne trois
bateaux simultanés par semaine. Il est attendu, pour
les mois a venir, une cadence de cinq bateaux par
semaine en moyenne, soit une prévision de 150 000
animaux.

Elias CHERIF
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Economie‘

MONDE

Gros bovins:

production et consommation

La croissance du cheptel
bovin mondial enregistre
en 2003 une stabilité
méme si certains pays
ont augmenté significa-
tivement leurs poten-
tiels. La production
mondiale a atteint 1.359
millions de tétes. Le
Brésil, la Chine, les
Etats-Unis et I’'Union
européenne assurent
34,5% du total mondial.

¥ Nj36 ¥ Novembre - D cembre 2004 ¥ AgroLigne

UNE CROISSANCE A DEUX

VITESSES

Les statistiques révelent une
croissance de I'ordre de 2% du
cheptel bovin mondial entre
1999 et 2003. Cependant, a
partir de 2002, la stagnation est
a I’ordre du jour.
L'augmentation du bétail au
Brésil et surtout en Chine a été

compensée par la baisse de per-
formance de [I'Australie, de
I’Europe, de la Russie et des
Etats-Unis.

C’est I’Australie qui a connu le
repli le plus conséquent (-5,7%)
en raison de la sécheresse de
2002. Cette derniére a égale-
ment sévi en Argentine mais n'a
pas eu le méme impact (-0,2%),
par contre la politique de recon-
version des terres de parcours en
culture de soja a conduit le gros
bovin argentin a se déplacer vers
les régions arides du pays, affec-
tant ainsi le développement du
bétail. La Russie ne déroge pas a
la tendance de la décroissance
du cheptel, son effectif est passé
de 28,6 millions de tétes en
1999 a 24,5 millions de téte en
2002, puis a 23,5 millions de
tétes en 2003, soit une diminu-
tion de -17,8%.

L'Union Européenne et les
Etats-Unis poursuivent leur
baisse structurelle. Leur cheptel
est passé de 84 millions de tétes
en 1999 a 79,4 millions de tétes

Effectif bovin des principaux producteurs dans le monde

1999 2000
Brésil 154,7 157.5
Chine 124.4 127,0
Etats-Unis 99,1 98,2
Russie 28,6 27,0
UE 84,0 82,7
Argentine 494 49,8
Australie 26,6 27,6
Pays accédantaI'UE 11,8 11,2
Autres pays d’Europe de 'Est** 3,2 2,8
Uruguay 104 10,4
Nouvelle Zélande 8.9 9,1
Japon 4,7 4,6
Total pays sélectionnés 605,7 607,9
Total monde 1330,9 1347,2

2001 2002 2003+ %03%/02
1589 1613 1638 1.5
128,7 1282 130.8 2,0
97,3 96,7 96,1 0.6
255 245 235 4.1
82,6 80,9 794 1.8
50,2 50,8 50,7 0.2
27,7 279 263 5.7
10,6 103 10,2 1.1
33 35 3,0 -148
10,6 11,9 11,8 0.8
94 97 9.8 1.0
45 46 45 14

609,3 610,3 609,9 -0,1
1354,2 13605 13590 -0,1

Source : OFIVAL

* estimations ; ** Roumanie, Bulgarie, Croatie, Bosnie et République fédérale de Yougoslavie.



consommation de viande bovi-
ne accuse une flexion en 2003
par rapport a 2002. Des dispa-
rités existent cependant suivant
les pays. En Russie et dans les
autres pays de I'Est (hors ceux
accédant a I'UE), la faiblesse de
I'offre et les prix élevés prati-
qués sur les marchés domes-
tiques ont eu raison de la
volonté du consommateur a
s'alimenter en viandes, d’ou des
baisses respectives de I'ordre de
-7% et -6%.

Le fléchissement de la consom-
mation au Brésil et en Uruguay
est attribué au choix des opéra-
teurs économiques plus orientés
vers |'exportation que vers la
satisfaction de la demande loca-
le. Les prix incitatifs sur les
marchés internationaux pour
I'année 2003 ont conduit & une
moindre disponibilité sur le
marché local et des prix par
conséquent prohibitifs.

La hausse des prix de la viande
bovine aux Etats-Unis a induit
une consommation individuelle
de 42,6 kg contre 44,2 kg en
2002. En Union européenne,
apres le boycott des consomma-
teurs suite aux différentes crises

en 2003 (-5,5%) pour I'UE et de 8% due a la rentabilité de la
de 99,1 millions de tétes a 96,1 production et des sorties pré-
millions de tétes durant la coces induites par la séchrese.
méme période (-3%) pour les

Etats-Unis. La faiblesse du LA CONSOMMATION: UN
nombre de vaches allaitantes et BILAN MITIGE

de génisses sont les éléments A I'image des disponibilités, la
explicatifs de cette croissance.

Parallélement, I’ab attage CONSOMMATION INDIVIDUELLE DE VIANDE BOVINE DANS LES PRINCIPAUX PAYS (KG/HAB/AN)

connait lui aussi un fléchisse- o 6159969 2;02 26‘;071 2;’;’21 250703* %0?)*:"2
H entine o o > B B 5’
ment en 2003, respectivement E;S_Ums 452 441 433 142 126 37
de -1,9% et -2%. Australie 372 36.8 33.8 36,8 359 26
Par  contre, la Nouvelle Brésil 350 359 35,7 354 34,6 2,1
Zélande, le Brésil, la Chine, Canada 338 333 32,0 30.6 32,0 47
I’Argentine et I'Uruguay ont Uruguay 562 54.8 374 434 39.1 9.8
participé activement a I'appro- UE 19:2 L1 I8 19.8 200 L3
visionnement des marchés par “R’Ie’“,q“e :;2 ii: :ig :;i :i; 27’00
I’impo_rtance de Ieur? abattages' Al;rsi:lzcduSud 13:5 13:8 13:7 13:3 13:2 :0:9
Les prix favorables a I'exporta- Corée du Sud 10,8 10,9 10,0 11,2 116 29
tion, notamment en 2003, ont Japon 12.2 12,6 112 10,4 10,4 02
incité les opérateurs a multi- Pays accédant 2 I'UE 9,7 8.8 83 7.5 7.7 23
plier |eur Offre : +3,3% au Autres pays de I'Europe de I'Est** 8,2 8,2 9,1 8.4 7.9 -6,0
Brésil et +4,7% en Uruguay. gj?ye“‘("ie“t*** Z(l) ;‘é z; iz i‘; 22
- 7 ne ) 5. i e B 5
La performance la plus intéres- - % T 3 o % e
Sante eSt Ce“e de Ia NOUVE”e Total pays sélectionnés 11,2 114 11,1 11,3 11,2 -1,0
Zélande : 616.000 tec en 2002 Total monde 99 99 9.7 98 9.7 -6

et 663.000 tec en 2003, une Source: OFIVAL

évolution remarquable de prés *estimation; **Roumanie, Bulgarie, Croatie, Bosnie et République fédérale de Yougoslavie;
**Afriqgue du Nord incluse.
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sanitaires et de [I'ESB, la
consommation individuelle par
an s'est redressée (+2%).

Il est intéressant par ailleurs, de
noter le cas canadien. La crise
de 'ESB qui a traversé le pays a
eu pour incidence de relancer la
consommation contrairement a
ce qui s'est passé en Europe ou
au Japon. La chute des exporta-
tions a permis d’augmenter
I'offre nationale a des prix
accessibles, la consommation
individuelle s’est accrue de
+4,7% (30,6 kg/habitant en
2002 et 32 kg/habitant en
2003).

La Chine qui a vu son cheptel
croitre de 2,6 millions de tétes
en une année a répercuté positi-
vement cette croissance sur la
consommation de sa popula-
tion, puisque les Chinois ont
amélioré leur ration annuelle de
viande bovine de 2,2%.

¥ Nj36 ¥ Novembre - D cembre 2004 ¥ AgroeLigne

TUNISIE

Diversite et opportunites pol

Le secteur des viandes
en Tunisie est trés diver-
sifié. 1l englobe plusieurs
espéeces : bovine, ovine,
caprine, avicole, cameli-
ne et cunicole. Ce sec-
teur revét une importan-
ce de plus en plus mar-
quante dans le pays, il
contribue a hauteur de
15% a la valeur de la
production agricole tota-
le. Laugmentation du
pouvoir d’achat de la
population a ramené la
consommation de
viandes (tous types
confondus) a 29 kg par
habitant et par an, dont
12 kg de volailles.

Les pouvoirs publics tunisiens ont
ceuvré avec les opérateurs et profes-
sionnels du secteur pour redonner
un nouveau souffle au secteur en
maitrisant toutes les étapes de la
filiere. Les résultats atteints sont
concluants. La régulation est I'un
des maillons essentiels qui a été
maitrisé pour relancer la produc-
tion nationale. L'importation des
viandes fraiches est concédée a une
seule société activant sous la tutelle
du Ministere du Commerce, en
I'occurrence la société El Louhoum.

CARACTERISTIQUES DE LA
PRODUCTION

Les habitudes alimentaires des tuni-
siens ont évolué depuis quelques
années. Dans le secteur des viandes
nous constatons un glissement de la
consommation et la substitution
progressive des viandes blanches,
notamment le poulet, aux viandes
rouges. Les raisons économiques en
sont a I'origine. Les niveaux de pro-
duction enregistrés en 2002 pour
les différentes viandes attestent ce
constat. En effet, nous relevons que
la production de poulet, a atteint
93 600 tonnes et celle de la dinde
21 700 tonnes alors que celles des
viandes bovines et ovines ont été
successivement de 55 000 tonnes et
de 50 000 tonnes. L'élevage bovin
est localisé essentiellement dans le
Nord du pays. Il compte environ
753 000 tétes de bétail, essentielle-
ment des races pures a savoir
Holstein, Pie-Noire, Brunes des
Alpes et d’autres races locales. Le
choix dans le cas de cette espece a
été orienté dans le sens de dévelop-
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Production de viandes en
Tunisie (année 2002)
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Source : institut national de la statis-
tique tunisien

per a la fois la production de
viandes et de lait, d'ou I'introduc-
tion d’espéces performantes, la for-
mation des éleveurs et la mise en
place de programmes d’améliora-
tion génétique. Malgré cet ambi-
tieux programme, la production
n'est pas optimale, bien au contrai-
re depuis quelques années le cheptel
régresse suite a une sécheresse répé-
titive. Le cheptel ovin comporte 6
millions de tétes dont prés de 60%
composé de la race barbarine.
L'élevage est mené en semi-extensif
dans toutes les régions du pays.

La percée des volailles dans la ration
alimentaire tunisienne est mar-
quante. Ce type de viande s'est pro-
gressivement mais certainement
hissé au premier rang des viandes
consommeées et ce en profitant de
Pinsuffisance de I'offre et a des prix
accessibles des viandes rouges.
L'Etat a laissé faire la libre concur-
rence jusqu’a récemment ou il tente
depuis d’encadrer la filiere pour évi-
ter les situations de surproduction
et d’accumulation des stocks dont
I’écoulement s'avére difficile sur les
marchés extérieurs. A cdté du pou-
let, la Tunisie est productrice aussi
de dinde et dispose de I'autorisation
de vendre a I'Union européenne dés
que les opérateurs obtiennent leurs
agréments. Lélevage de lapins se
développe grace aux Xeme plan

Ir le secteur des viandes

s'étalant de 2002 a 2006. Le pays
compte plus de 300 éleveurs pour
une production de plus de 1000
tonnes par an, dont la consomma-
tion ne s'est pas encore banalisée.
Hormis ces principales viandes, la
Tunisie produit la viande de caméli-
dés dont la consommation est
appréciée notamment dans le Sud
du pays (70 000 tétes). On note
aussi, a titre marginal, I'élevage des
autruches qui a été lancé a I'origine
pour conquérir le marché européen
mais se heurte encore a des
contraintes d’accés a ce marché.

ORGANISATION ET OPPOR-
TUNITES

Des efforts considérables ont été
consentis pour donner son essor a la
filiere des viandes en Tunisie. Les
résultats réalisés depuis quelques
années I'attestent. Néanmoins, des
actions sont encore nécessaires pour
atteindre les objectifs fixés, notam-
ment ceux relatifs a la mise en mar-
ché de produits de qualité, respec-
tant les régles sanitaires et trouvant
acqueéreurs sur les marchés euro-
péens. Or, le secteur se caractérise
aujourd’hui encore par une atomi-
sation de I'offre. 150.000 éleveurs
détiennent I'ensemble du cheptel et
la taille moyenne reste modeste
(80% du cheptel bovin se trouve
sur des exploitations de moins de

L

» S

10 animaux). Les abattoirs et les
marchés sont nombreux et ne
répondent pas souvent aux normes
requises. Des plans d’actions sont
mis en ceuvre par les autorités
concernées et les opportunités pour
les entreprises y sont multiples. En
effet, selon la mission économique
de Il'ambassade de France en
Tunisie, des perspectives intéres-
santes pour les entreprises francaises
sont a saisir dans les domaines de
I'ingénierie et de I'équipement dans
le secteur des viandes. Il en est ainsi
de :

 L'appui technique et organisation
de la profession en production ;

e Loptimisation du potentiel de
production ;

e La mise & niveau des marchés a
bestiaux;

e La mise a niveau et I'organisation
des abattoirs et des circuits d’abatta-
ge,

e Le développement de I'industrie
et de la technologie des viandes
rouges ;

e La normalisation et la mise a
niveau du commerce du bétail et
des viandes rouges ;

« La formation professionnelle et la
mise a niveau du personnel interve-
nant dans la filiere viande ;

e La mise a niveau de I'hygiéne et
I'application de la réglementation
régissant la filiere des viandes.

et il
R
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Economie‘

VIANDE DE VOLAILLE

Disponibilite et consommation

Le dynamisme caractérisant le secteur avicole mondial s’est maintenu en 2003. La
production mondiale s’est enrichie de +1,8% par rapport a 2002. La Russie, la
Thailande, le Brésil et la Chine ont contribué massivement et remarquablement a

la bonne santé du secteur.

\

POTENTIEL PRODUCTIF

Avec 17,6 millions de tec, les
Etats-Unis sont les premiers pro-
ducteurs mondiaux de viande de
volaille, suivis par la Chine (13,9
millions de tec), I’'Union euro-
péenne (8,8 millions de tec) et
par le Brésil (8,1 millions de tec).
Au sein de ce top 4, I'évolution
est contrastée par I'Union euro-
péenne. En effet, alors que le
Brésil a amélioré sa production de
+5% notamment grace a la
demande internationale et que la
Chine a mis en production plus
de 400 000 tec de volaille par
rapport a 2002 (soit 3%) et ce
malgré I'épidémie de SRAS (syn-
drome respiratoire aigué sévére),
la production de I'UE, elle, s’est

-

repliée de 4,2% (soit une baisse
de 387.000 tec).

La contre performance de I'UE
s'explique par les abattages prati-
qués par les Pays-Bas suite a I'épi-
zootie aviaire et par la chute de la
production frangaise.
Contrairement a la Chine ou la
production a été stimulée par la
forte croissance de la demande
domestique, le leader mondial
(USA), dont la demande des
consommateurs a été mitigée n'a
pu offrir qu’une timide croissance
(+0,8%).

Dans I'ensemble, tous les pays
hormis I'UE ont augmenté leur
production, mais la croissance la

plus significative est celle de la
Russie. En effet, grace a I'instau-
ration d'un systéme de contin-
gentement a I'importation, la
production nationale s'est déve-
loppée de 17,9% en 2003
(+170.000 tec par rapport a
2002). 1l en est de méme pour la
Thailande qui a contribué a
I'offre mondiale a hauteur de 1
541.000 tec en 2003 contre
1.445.000 tec en 2002. Dans ce
cas, ce sont les opportunités
offertes par les marchés interna-
tionaux qui ont motivé cette
croissance.

CONSOMMATION MONDIA-
LE DE VOLAILLE

Nous retrouvons quasiment la
méme configuration lors de I'exa-
men de la consommation a I'ex-
ception de I'évolution enregistrée
au Brésil. La viande de volaille
consommée dans le monde en
2003 s’est accrue de +1,8 millions
tec en comparaison avec l'année
2002. Tous les pays ont observé
une augmentation des quantités
consommées a l'exception de
I’'Union européenne et du Brésil.
En UE, comme il a été cité précé-
demment, les crises de I'épizootie
aviaire ont conduit a une baisse
de 1,3% de la consommation
individuelle par an. Au Brésil, le
choix des opérateurs s'est orienté
essentiellement vers I'écoulement
des produits sur les marchés mon-
diaux, plus rémunérateurs, créant
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351.000 tec. Le Brésil pourrait

Production de viande de volaille dans le monde

10

Source : OFIVAI

* estimation, **Roumanie, Bulgarie, Croatie, Bosnie, république Fédérale de Yougoslavie ; ***Afrique du Nord

incluse.

ainsi une situation de déficit sur
le marché domestique qui S'est
traduite par un repli de la
consommation d’environ 1,6%.
La viande de volaille constitue
dans de nombreux pays a revenu
moyen

une source de protéine animale
de substitution du fait de ses prix
au détail plus accessibles que ceux

tatifs pratiqués a I'exportation
pourraient conduire a de
meilleures performances en 2004.
Les estimations considérent que
la production risque de s'accroitre
de 2,1 millions de tec, soit +2,8%
d’augmentation par rapport a
2003. Trois pays, dont le poten-
tiel réel n'est pas complétement
optimisé aujourd’hui, contribue-
raient & cette évolution. Il s'agit

1999 2000 2001 2002 2003 %03%/02 atteindre 8,41 millions de tec en
. 2004, soit 4% de plus par rapport
Etats-Unis 16 177 16 560 16998 17 496 17 643 +0,8 . . N
Chi 11951 12873 12 866 13523 13929 3,0 42003 car la propension a la pro-
ne - - - duction de plusieurs régions de ce
UE 8966 8921 9356 9269 8882 42 pays est grande.
Brésil 5838 6304 6919 7690 8083 +5,1
Moyen-Orient**# 3840 4109 4123 4150 4137 03 La Thailande et la Russie dispo-
Mexique 1828 1871 1945 2125 2151 +12 sent de ressources nécessaires
Pays accédant 2 'UE 1331 1397 1600 1762 1843 +46 pour offrir davantage de volaille
AutiespaysdelEuropede lEg™ 407 386 390 409 433 +59 en 2004. Par ailleurs, les prévi-
Japon 1205 1196 1184 1221 1225 +03 sions indiquent une légére repri-
Russic o0 765 00 950 1120 4179 se en Union europeenne imputée
Thailande 1189 1220 1366 1445 1541 +6,6 a_u retablissement de\la, produc-
) tion aux Pays-Bas et a I'augmen-
Afrique du Sud 907 926 939 949 977 +3,0 . ,
tation de celle de I’Allemagne. Par
Total pays sélectionnés 54279 56528 58506 60989 61964 +1,6 contre, ce ‘secteur risque d'étre
Total monde 65427 68676 71047 73869 75200 +18 confronté a la concurrence des

viandes tiers en raison de son
manque de compétitivité. Le ren-
chérissement des matiéres pre-
miéres, dont I'aliment de volaille
pourrait difficilement étre trans-
féré totalement aux clients, les
marges risquent de se réduire
mettant a mal les producteurs.

S'agissant de la consommation, la
tendance est également a la crois-
sance, environ 2,8% de plus par
rapport a 2003, selon les estima-
tions. La disponibilité grandis-
sante de la viande de volaille

permettant  'acquisition  des des: Etats-Unis, de la Chine et du combinée aux prix élevés des
viandes rouges. C’est ainsi que les Brésil. viandes rouges pourraient
consommateurs  du  Moyen conduire les consommateurs a

Orient, du Mexique et des pays
d’Europe de I'Est se sont fournis
davantage en 2003 en viandes de
volaille.

Les Etats-Unis seraient tentés de
combler la demande internatio-
nale en proposant plus de

s'approvisionner de 77,3 millions
de tec au niveau mondial en
2004,

Consommation individuelle de viande de volaille dans le monde Kg/hab/an

A noter que la volaille est la 1999 2000 2001 2002 2003 %03%/02
deuxiéme viande consommée Bt Unis 480 41 293 515 518 104
cljaznls( I/ehnl;c_)nde avec en mc:jyenne Clire 99 105 103 107 10 29
abitant et par an, devant
o viande  de | beuf 07 | 2= = =2 = -
kg/hab/an) et derriére le porc Bicsl 25 39 29 3B 2 16
(15,2 kg/hab/an). Les Américains Moyen-Orent 120 125 125 125 125 +06
en restent les premiers consom- Russic 113 127 170 169 170 +04
mateurs avec 51,8 kg/hab/an, Japon 150 150 147 147 147 101
loin devant les Brésiliens (34,2 .
kg/hab/an), les Mexicains (25,6 Mmb . = = = = =0 =
kg/hab/an) et les Européens (22,9 EEETOE L % o £l Gl i
kg/hab/an) . Autres paysde'Europe deTEst 96 95 103 108 112 +39
AfiiqueduSud 22 23 27 28 29 +06
QUELLES PREVISIONS POUR
’ANNEE EN COURS ? Totalpays sdecionnes 1 75 81 185 186 49
Le dynamisme du marché mon- Totalmonde 109 13 s 19 120 +08

dial de la volaille et les cours inci-

Source : OFIVAL *estimations
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ABATTAGE DE BOVINS ET D’OVINS

Technologies et equipements

Par Jacques DUPIT, Ingénieur Développement a I’ADIV

Les techniques et équipements a préconiser lors de la mise en place de lignes
d’abattage doivent étre adaptés a la technicité des opérateurs et, dans tous les
cas d’évolution technologique sensible, étre accompagnés d’une formation de

Ceux-ci.

Jacques DUPIT,
Ingénieur Développement & I’ADIV

Il convient, en premier lieu, de
souligner I'importance que revét
I'abattage dans le processus de
transformation des viandes :

e sur la qualité hygiénique des
produits car c’est au cours des
opérations d’abattage que les
constituants souillés et non
consommables sont séparés des
muscles, pieces et co-produits
destinés a la consommation ;

« sur la qualité gustative et I'ap-
titude a la transformation des
viandes car I'abattage constitue
la premiere étape de la filiere et
les opérations qui sont prati-
quées, en particulier la réfrigéra-
tion, sont déterminantes ;

e sur le plan de I'éthique car il
faut rappeler que I'image de
I'abattoir est axée sur la « mise &
mort » des animaux pour le
consommateur.

LIGNE D’ABATTAGE DES
BOVINS

L'amenée et la contention
constituent des phases au cours
desquelles I'animal est soumis a
des conditions de stress défavo-
rables a la qualité ultérieure de
la viande, surtout pour des
jeunes animaux males. Les équi-
pements et aménagements qui
favorisent I'avancement « natu-
rel des animaux seront préférés»:
- couloirs d’amenée adaptés au
gabarit des bovins,

- pente ascendante du couloir,

- effets de luminosité en partie
terminale,

- durée de séjour limitée au
strict minimum.

L'utilisation d’un piége «ritue»
sera préférée aux techniques
d’entraves traditionnelles. 1l
conduit & une véritable conten-

tion de I'animal, contention
latérale, dorsale et postérieure
qui permet un retournement
rapide et une présentation favo-
rable pour que le sacrificateur
opére facilement et efficace-
ment.

La dépouille, source de contami-
nation superficielle des carcasses
importante, sera mieux maitrisée
sur le plan de I'hygiéne, si I'on
respecte les principes suivants :
- travail sur carcasse suspendue,
avec utilisation de plateformes
élévatrices qui permettent le
positionnement du personnel
par rapport aux zones a préparer,
- arrachage mécanique du cuir
pour limiter I'intervention
humaine. Les machines qui exer-
cent une traction de haut en bas
seront préférées car la retombée
naturelle des souillures se fait

piége rituel: Source NORMAN
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machine a dépouiller
Source NORMAN

sur des parties anatomiques
encore protégées par le cuir.
Cette technique s'accompagne
toutefois de précautions particu-
lieres telles que la tétanisation
électrique des carcasses pour évi-
ter les fractures ou étirements de
la colonne vertébrale liés a la
force de traction,

- convoyage des carcasses lorsque
la cadence le permet. La sépara-
tion physique des carcasses et la
limitation des manipulations
constituent des facteurs d’hygie-
ne évidents.

L'éviscération est une poste
pénible au regard des masses a
déplacer, en méme temps que
technique du fait des risques de
percement ou détérioration des
masses digestives. Un modéle de
plateforme élévatrice avec auge
réglable pour la récupération des
masses abdominales permet

¥ Nj36 ¥ Novembre - D cembre 2004 ¥ AgroeLigne

d’améliorer les conditions de
travail & ce poste.

La fente vertébrale sera réalisée a
I'aide d’une scie électrique de
type scie a bande avec une lame
étroite et fine pour limiter les
échauffements de l'os de la
colonne.

LIGNE D’ABATTAGE DES
OVINS

La contention individuelle des
ovins pour leur égorgement est
une opération difficile aux
cadences d’abattage moyennes
ou élevées, c’est-a-dire supérieu-
re a 100 ovins/heure. Le restrai-
ner qui permet une prise des
animaux par les flancs et leur
convoyage sans qu’ils ne repo-
sent sur leurs pattes, est une
technique a mettre en place, a
condition toutefois que I'amenée
et I'introduction dans le disposi-
tif permettent leur guidage et
une canalisation  parfaite.
L'égorgement peut étre pratiqué
sur I'animal maintenu dans le
restrainer ou dans un piége bas-
culant situé a la sortie de celui-
ci.

La combinaison d’'une prédé-
pouille en hamac et d’un arra-
chage mécanisé de la peau sur
carcasse en position inversée,
suspendue par les pattes avant,
constitue le type de ligne a pré-

Photo ligne ovin hamac

coniser sur le plan de I'hygiéne
et de la présentation des car-
casses. La position du hamac,
animal convoyé a I’horizontale
accroché par les quatre pattes,
place I'opérateur dans une posi-
tion favorable pour les opéra-
tions de prédépouille, tout en
favorisant la retombée naturelle
de la peau sur des zones proté-
gées. Cette position favorable est
conservée par décrochage des
pattes arriere qui placent la car-
casse en inverse, accrochée par
les pattes avant, pour permettre
I’arrachage de la peau en la
déroulant vers le bas. L'arrachage
se fait en deux temps pour que le
sens de traction soit toujours le
mieux adaptée a une dépouille
de qualité.

Cette revue rapide et partielle
des technologies d’abattage
montre que des équipements
sont disponibles sur le marché.
Ils demandent cependant une
adaptation aux caractéristiques
des animaux et aux contraintes
locales. Le réle du concepteur de
la ligne est de proposer ces adap-
tations en  fonction  des
demandes de I'utilisateur et éga-
lement d’assurer la mise en route
des installations par la formation
du personnel de production.
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ECHANGES COMMERCIAUX DE GROS BOVINS

A la mercl des crises sanitaires

Les flux internationaux de viandes et d’animaux vivants s’opérent au gré des
conditions sanitaires et subissent fortement les conséquences sous jacentes. Les
exigences de qualité et d’hygiéne de plus en plus mises en avant par les consom-
mateurs et les institutions déterminent la géographie et les volumes des transactions.

Dans le secteur du gros bovin,
les crises d’ESB découvertes
dans I’'Union européenne en
2000 puis au Japon en 2001 et
enfin au Canada en 2003 ont
induit des fluctuations impor-
tantes dans I'import comme
dans I'export.

CARTOGRAPHIE DES IMPORTA-
TIONS EN 2003 ET POIDS DES
PAYS

Le manque de disponibilités
dans certains pays, la crise
d’ESB découverte au mois de
mai 2003 au Canada, les poli-
tiques protectionnistes de la
Russie ont grandement affecté
les importations de viandes et
de bovins vivants en 2003.
L'examen des données (tableau
ci-contre) révéle une baisse de
prés de 7% par rapport a 2002.
Le total des volumes échangés
enregistré en 2003 est I'un des
plus faibles depuis 1999. Le
premier importateur, en I'occur-
rence les Etats-Unis, a forte-
ment réduit ses achats en prove-
nance du Canada; sa part de
marché est maintenue a 31%
mais son volume a accusé une
baisse de 430.000 tec. Le Brésil
a réduit de moitié ses importa-
tions, d’une part parce que sa
production a connu une crois-
sance appréciable et, d’autre
part, parce que la demande
domestique reste tres modeste.
Le pays se positionne davantage
comme exportateur. En instau-
rant un systeme de contingente-
ment de ses importations de
viandes bovines, la Russie a
favorisé le développement de sa
production et du coup, les
importations ont reculé de plus

Principaux importateurs de gros bovins

1999 2000

Etats-Unis 1911 1996
UE 421 413
Russie 638 354
Brésil 52 69
Canada 314 350
Pays accédant a 'UE 21 20
Autres pays d’Europe Est 56 59
Japon 1025 1083

Moyen Orient (y Afqg Nord) 656 689
Afrique du Sud hors Nord 105 97

Asie du Sud Est 432 529
Corée du Sud 281 318

Total pays sélectionnés 5912 5977

2001 2002 2003 % 03/02
2139 2216 1786 -19.4
376 475 501 53
531 626 529 -15,5
40 46 23 -50
373 338 326 -3,6
18 22 17 -23
60 69 55 -20
996 740 874 18,1
500 583 592 1,5
89 117 102 -12,8
431 510 513 0,6
272 434 448 32
5825 6176 5766 -6,7

de 15% (-97.000 tec). Parmi
les pays qui ont assisté a une
croissance de leurs approvision-
nements extérieurs, citons
I’'Union européenne (+26.000
tec en 2003 par rapport a 2002)
qui s'est rapproché des pays du
Mercosur (Argentine, Brésil,
Uruguay) pour leur compétitivi-
té relative (dévaluation des
monnaies locales). Le Japon,
incité par une dynamisation de
la demande domestique en

Principaux imexportations gros bovins 1000 tec

1999 2000

Etats-Unis 1175 1256
UE 954 650
Ukraine 131 137
Brésil 541 553
Argentine 349 348
Australie 1504 1542
Pays accédant a I'UE 115 121
Autres pays d'Europe Est 8 5
Nouvelle Zélande 426 458
Canada 819 814
Uruguay 246 280
Total pays sélectionnés 6268 6 164

viandes bovines, a accru ses
importations en 2003 compara-
tivement a 2002, méme si
celles-ci restent a un niveau
inférieur par rapport aux années
précédentes.

LES EXPORTATIONS : MONTEE EN
PUISSANCE DE L’AMERIQUE
LATINE

La conjoncture des exportations
en 2003 est tout aussi maussade
que celle des importations mais
a moindre mesure. En effet, la

2001 2002 2003 9% 03/02

1142 1174 1214 34
533 528 467 -11,5
91 133 144 83
789 929 1184 27.4
158 330 343 39
1577 1563 1413 -9.6
109 134 121 -9,7
14 12 17 41,7
486 486 573 17,9
952 1093 570 -47.8
177 259 323 24,7
6 028 6 641 6 369 -4,1

Source : OFIVAL
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baisse a été moins prononcée
(-4%), soit 272.000 tec. Le
Canada, touché par la crise de
I’'ESB, a vu ses exportations
reculer de 48% (-523.000 tec).
L'Union européenne n'a pas été
épargnée. La réévaluation de
I’euro par rapport au dollar a
contribué au repli des quantités
de viandes et d’animaux vivants
de vendues a I'international
(-11,5% comparativement a
2002) tout comme la chute des
niveaux de production.

Le leader de [I'exportation,
I’Australie n’a pas pu maintenir
son niveau de 2002 en raison du
recul de ses disponibilités et de
la réévaluation de la monnaie
australienne par rapport au dol-
lar. Par ailleurs, la concurrence
émanant des pays du Mercosur
a été intense. Le Brésil a multi-
plié ses volumes exportés par
1,3 soit plus de 27% de crois-
sance. L'augmentation de ses
productions et la faiblesse de la
consommation locale motivent
les opérateurs & s'orienter vers
d’autres marchés plus rémuné-
rateurs. La dévaluation de la
monnaie brésilienne a égale-
ment permis une compétitivité
meilleure. C’est le cas aussi en
Uruguay et en Argentine ou
["augmentation des exportations
en 2003 par rapport a 2002 a
été satisfaisante avec des taux
respectivement de 24,7% et de
4%. La dévaluation de la mon-
naie nationale conjuguée aux
programmes de relance de I’éle-
vage bovins dans les deux pays a
été en faveur de I'export. Il faut
croire que le malheur des uns
fait le bonheur des autres dans
le commerce international
notamment car les parts de mar-
ché libérées par le Canada ont
été amplement récupérées par
les pays de ’Amérique Latine

Il semblerait que cette tendance
soit maintenue tout au long de
I'année 2004. Le retrait relatif
des leaders de [I'exportation
pour cause de crises d’ESB pro-
fiterait largement aux pays du
Mercosur d’autant plus que le
challenger, I’Australie, ne peut
pas combler la demande en rai-
son de la baisse de ses disponi-
bilités.
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Les races bovines

francaises

Par Gérard Couteau (Président AMIBEV) et Joseph Torrent

« Les éleveurs de bovins des régions de montagne et
des zones séches fondent beaucoup d’espoir dans
I'installation d’un partenariat plus intense avec leurs
collegues des pays du Sud » .
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Association Méridionale Interprofessionnelle du Bétail et des Viandes
622, ZI des Eaux Blanches 34200 Sete Tél/Fax : 04.71.77.17.12 Portable : 06.08.54.01.37
emails : amibev@amibev.org site : www.amibev.org

A 'image de notre terroir et de la diversi-
té de nos régions, le troupeau de bovins
francais se caractérise par I'assemblage de
nombreuses races.

Lorigine, sirement tres lointaine, remon-
te a l'utilisation de la force des bovins
pour aider les hommes a travailler la terre.
Chaque région naturelle a sélectionné, en
fonction de son climat, de ses herbages, de
la nature de ses sols et sans le savoir, les
animaux les plus adaptés aux travaux
nécessités par son activité agricole. Ainsi,
les hommes ont constitué des troupeaux
d’animaux aux caractéristiques com-
munes et créé ce que nous appelons des «
berceaux de race ».

Ces types d’'animaux sont aussi diversifiés

que les régions francaises, ou plus précisé-
ment que les terroirs constituant I'’nexago-
ne. 1l est méme courant, au moins pour
les professionnels, de nommer une région
par la race qui en fait sa richesse (le
Limousin, le Charolais, le Salers, I'’Aubrac
etc.).

Aujourd’hui, cette diversité régionale nous
permet de classer les bovins dans trois
catégories ; les animaux laitiers, les ani-
maux mixtes et les animaux destinés a la
production de viande. Ces derniers se
divisent encore en deux branches, les races
destinées exclusivement a la production
de viande et les races rustiques, issues des
régions montagneuses ou séches, qui de
par leur pauvreté utilisaient les bovins a la



Présentation des différentes races a viande

Charolaise
Limousine

Blonde d’Aquitaine
Salers

Aubrac

Rouge des Prés
Gasconne

Blanc Bleu
Parthenaise
Camargue

Bazadaise

Effectif des vaches reproductrices de races a viande

1 835 000
908 0000
484 000
205 000
109 000
58 000
24 000
24 000
23 000
5200
3000

fois pour la traction, le lait et en fin de car-
riére la viande. Dans notre jargon nous
différencions les races a viande des races
laitiéres ou des races mixtes par le fait que
les races a viandes ne produisent du lait
que pour nourrir leur veau (on ne trait
plus les animaux de race a viande).
Larrivée du tracteur a permis aux éleveurs
de spécialiser leurs animaux a la produc-
tion de viande ou de lait voire les deux
dans le cas des races mixtes. lls ont ainsi
sélectionné les animaux les mieux confor-
més ou les plus productifs pour obtenir le
plus de lait ou le plus de muscle possible.
Clest ainsi que les bovins se sont spéciali-
sés soit en races & lait soit en races a vian-
de. Actuellement, les races dites bouchéres
représentent 4.5% de la production fran-
caise, ce qui constitue, de loin, le plus
grand troupeau de races a viande de toute
I'Europe. Et comme les méres ne produi-
sent du lait que pour nourrir leur veau,
nous avons pour habitude de les classer
dans ce que I'on nomme le «troupeau
allaitant». Cependant le développement
des régions Francaises ne s'est pas effectué
de fagon uniforme. Cette évolution se
retrouve aussi dans les races et, parmi les
animaux du troupeau allaitant, nous trou-
vons une catégorie d’animaux quon
appelle rustique parce ceux-ci n'ont pas
vécu la méme intensité de sélection que
les autres. Ces animaux sont originaires
des régions pauvres, souvent monta-
gneuses, disposant de grands espaces et
n'aynt échappé a la disparition que par
I'acharnement de quelques éleveurs soute-
nus par des chercheurs conscients de I'im-
portance du potentiel génétique que
représentaient ces animaux. Dans un élan
de sauvegarde, ces éleveurs ont créé des
associations pour redynamiser le troupeau
des races rustiques. C’est ainsi que dans
les années 1970, et, avec I'aide de
I'Europe, des programmes d'aide et de
développement se sont mis en place pour
aider les éleveurs a régénérer ces trou-
peaux. Trois races sont concernées par
cette dénomination, la Salers, I'Aubrac et

la Gasconne. Nous mettons de coté la
race Camargue qui produit des animaux
rustiques mais dont I'élevage est surtout
effectué pour les jeux taurins. Cette race
n'a pris de I'importance dans le domaine
de la viande que depuis I'obtention de
I'appellation AOC pour les animaux de
race Camargue qui remplissent les critéres
d’un cahier des charges approuvé par les
pouvoirs publics. Pour les trois autres
races rustiques, la production consiste a
faire naitre des veaux soit en race pure,
soit par croisement avec une race a viande
de type charolais, limousin ou blond
d’aquitaine pour produire des veaux
retrouvant la conformation du pere tout
en utilisant la facilité de vélage de la mére.
Ces jeunes animaux, que nous appelons «
broutard », s'élevent avec leur mére jus-
qu'a I'age de 6 a 8 mois. lls sont vendus a
des ateliers d’engraissement, souvent ita-
liens, pour les préparer a I'abattage. Issues
d'une longue tradition d'élevage et de
sélection, les valeurs essentielles de ces ani-
maux sont la finesse et la qualité de leur
viande, appréciées par nombre de gour-
mets dans le monde entier. Les races rus-
tiques ont été sélectionnées par les éle-
veurs avec I'objectif constant de préserver
les caracteres rustiques des animaux :
résistance a la chaleur, au froid, aux para-
sites, faculté de s'adapter au milieu
ambiant. Cette sélection est d’autant plus
réussie que ces animaux ont conservé un
potentiel de prolificité et de facilité de
vélage trés apprécié des éleveurs sans
perdre la saveur et la tendreté de la viande
qu'ils produisent. Lensemble de ces qua-
lités font que ces animaux Sexportent
dans toutes les régions aux conditions
géographiques difficiles : Ecosse, Suéde,
Pologne, Tchécoslovaquie, Espagne,
Autriche, Maghreb, Guyane. Leurs facul-
tés d’adaptation dans ces pays saverent
supérieures a celles des races a viande spé-
cifique. Pour toutes ces raisons, les éle-
veurs de bovins des régions de montagne
et des zones séches fondent beaucoup
d’espoir dans I'installation d'un partena-

riat plus intense avec leurs collegues des
pays du Sud.

UN EXEMPLE DE RACE A VIANDE : LA
CHAROLAISE

«Sa réputation mondiale la place au tout
premier rang des races a viande francaise
et elle est présente sur tout le territoire et
représente 25% de notre cheptel.»

Cette race, née autour de sa capitale
Charolles, représente fierement les régions
herbagéres & dominante de prairies natu-
relles de Sadne-et-Loire et de la Niévre.
Elle y a développé ses qualités d’élevage,
de rusticité et d'efficacité alimentaire. Sa
réputation mondiale la place au tout pre-
mier rang des races a viande francaise.
Avec des qualités boucheres indéniables,
la race Charolaise est une excellente pro-
ductrice de viande. Elle est présente sur
tout le territoire francais et représente
25% de notre cheptel. Dotée d'un fort
potentiel de croissance, elle est réputée
pour sa docilité et son aptitude particulie-
re aux naissances gémellaires. Elle fournit
de nombreux reproducteurs utilisés dans
le croisement industriel.

UN EXEMPLE DE RACE RUSTIQUE LA
GASCONNE

« Cette race tend & s'étendre en Espagne,
en Grande Bretagne, aux Pays Bas et
posséde les qualités pour une exporta-
tion vers les pays du Maghreb ».

Au 16° siécle on mentionne déja le chep-
tel bovin du centre des Pyrénées sous le
terme de « Gascon ». Depuis, la race
continue son expansion et s'étend désor-
mais de I'Atlantique a la Méditerranée.
Son caractére robuste fait le bonheur des
éleveurs puisqu'il permet d'utiliser les
pacages jusqu’aux sommets des Pyrénées.
Elle affronte aussi bien la chaleur que les
froids intenses, et ce, tout en produisant
une viande au grain intimement persillé.
Cette race tend a s'étendre en Espagne, en
Grande Bretagne, aux Pays Bas et possede
les qualités pour une exportation vers les
pays du Maghreb.
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INTERVIEW

Genes diffusion
fait le pari du Maghreb

Agroligne: Pouvez vous nous
présenter votre entreprise ?

M. Marcel Plantier: Geénes
Diffusion est un groupe coopéra-
tif francais spécialisé dans la dif-
fusion génétique et la reproduc-
tion assistée en espéce bovine.
Basé & Doual, dans le Nord de la
France, le groupe a également
diversifié ses activités sur
d'autres especes animales (porcs,
lapins, chevaux), mais se dis-
tingue surtout par son savoir-
faire en génétique bovine.

Avec ses 340 salariés, le groupe
GENES DIFFUSION réalise un
chiffre d'affaires d'environ 60
millions d'euros, dont plus de
40% a l'export, et s'affirme
comme l'un des leaders interna-
tionaux sur les marchés de la
reproduction et de la génétique
bovine.

Agroligne: Quelles sont les
principales activités dévelop-
pées par l'entreprise ?

M. Marcel Plantier: Le groupe
GENES DIFFUSION a 3 activi-
tés principales:

e la sélection en race Holstein
avec 200 taureaux testés chaque
année,

« I'insémination artificielle bovi-
ne, avec environ 300 000 IAP
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par an,
« des activités de diversification,
et notamment le commerce de
génisses.

De maniéere plus détaillée, I'en-
treprise est spécialisée sur les dif-
férents métiers de la génétique et
de la reproduction : sélection
animale, production de semence,
congélation, insémination artifi-
cielle, négoce d'animaux vivants,
conseil d'accouplement, suivi de
gestation, échographie, vente de
matériel pour I'insémination,
fabrication de dilueurs, produits
d'hygiéne et compléments nutri-
tionnels, vente de savoir-faire et
transfert de technologies.

Agroligne: Quels sont vos prin-
cipaux marchés cibles ?

M. Marcel Plantier: Notre acti-
vité internationale porte essen-
tiellement sur la vente de semen-
ce et sur le commerce de génisses
de race Holstein. Avec une
moyenne annuelle de 15 000
tétes commercialisées chaque
année, GENES DIFFUSION est
I'un des leaders mondiaux du
négoce de génisses. La logistique
que nous avons développée ainsi
que nos nombreuses implanta-
tions nous permettent d'assurer
un approvisionnement diversifié,

avec des garanties sanitaires
adaptées aux exigences de nos
clients. Les principales destina-
tions pour [I'exportation des
génisses sont I'Europe du Sud,
les PECO (Pays d'Europe
Centrale et Orientale) et les pays
du Maghreb.

Agroligne: Quel est I'état de vos
échanges avec le Maghreb ? Et
avec I’Algérie ?

M. Marcel Plantier: Le Maghreb
est traditionnellement un débou-
ché important pour GENES
DIFFUSION. Cependant, ces
derniéres années, notre activité a
été fortement pénalisée par la
fermeture des frontiéres qui a
fait suite aux crises sanitaires de
la fievre aphteuse et de I'ESB.
Néanmoins, les exportations ont
pu reprendre progressivement et
nous devrions terminer I'année
2004 avec 3 500 génisses expor-
tées a destination des 2 pays du
Maghreb que sont la Tunisie et
I'Algérie.




Economie‘

8 T R—

re

Languedibe Roussiion Elevage

LRE (LANGUEDOC ROUSSILLON ELEVAGE)

Une structure interprofessionnelle
ouverte sur I'Arc Méditerranéen.

Agroligne: Quelles sont les princi-
pales missions de Languedoc
Roussillon Elevage ?

Languedoc Roussillon Elevage,
LRE, est le maitre d’ceuvre régional
reconnu, chargé de gérer les crédits
Etat Région dans le cadre des
contrats de plan, pour I'élevage.
Par ailleurs, LRE a su, depuis plu-
sieurs années, développer d'autres
missions au sein de sa structure. Ce
qui lui permet d’intervenir aussi
bien sur la mise en place et I'accom-
pagnement de démarches qualité,
mais aussi de jouer un role inter-
professionnel de part sa mission
aval.

LRE participe aussi activement a la
construction du RME (Réseau
Méditerranéen Elevage) qui per-
mettra de développer les relations
entre les différents acteurs de I'éle-
vage sur les deux rives (Nord-Sud)
de la Méditerranée.

LRE a fortement contribué a la

création du centre d’exportation de
bétail vivant via le port de Séte par
la mise a disposition de I'un de ses
ingénieurs, aujourd’hui directeur de
la SEPAB.

Agroligne : Quel réle pourrait
jouer  Languedoc  Roussillon
Elevage, dans le cadre du partage
des métiers entre les deux rives ?

Dans le cadre d’un développement
du partage des métiers entre les
deux rives, LRE pourrait jouer un
role a plusieurs niveaux :

- Participer a identifier les opéra-
teurs et & les mettre en relation,

- Participer a la création d’une filié-
re pouvant valoriser les avants de
beeuf,

- Jouer un réle d’accompagnement
au niveau de la filiere broutard
notamment au niveau de I'ltalie et
de I'Espagne,

- Chercher et identifier de nou-
veaux partenaires,

- Envoyer des cadres pour dévelop-
per et formaliser les échanges entre
les opérateurs,

- Accompagner ses adhérents sur
des relations durables,

- Jouer un réle dans la mise en avant
et la diffusion du progres génétique,
- Accompagner des actions concer-
nant la filiére aliments du bétail
pour optimiser la finition des ani-
maux maigres,

- Participer a I'élaboration des outils
d’abattage adaptés par un accompa-
gnement technique,

- Envisager des actions de réciproci-
té notamment par I’échange d’ovins
bio en provenance du Maghreb, la
rive Nord de la Méditerranée étant
déficitaire et demandeuse de ce type
de produit.

LRE peut donc s'inscrire dans un
large panel d’actions dans le cadre
d’échanges agro-alimentaires entre
les pays du pourtour méditerra-
néen.
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INTERVIEW

M. Slah Eddine Ferchiou, Président de la
Chambre Nationale des Grossistes et

Importateurs de Viande en Tunisie

Agroligne : Monsieur Slah
Eddine FERCHIOU, merci de
nous présenter la Chambre
Nationale des Grossistes et
Importateurs de Viande en
Tunisie dont vous étes le

Président.
M. Slah Eddine FERCHIOU :
La Chambre Nationale

Syndicale des Grossistes en
Viande regroupe aussi bien les
commergants,  grossistes, que
les industriels en viande rouge
(découpe, transformation, fabri-
cation de hamb, merguez etc ).
L'organisation de ces activités
est relativement récente. Avant
1990 la confusion existait entre
bouchers importants et gros-
sistes. C'est un des objectifs pri-
mordial de la chambre nationa-
le: établir des cahiers des
charges et des normes pour déli-
miter les activités de chaque
corporation

Agroligne : Quelles sont ses
missions ?

M. Slah Eddine FERCHIOU :
Les missions de la chambre qui
est affiliée a la Fédération
Nationale de I'Agroalimentaire,
présidée par M. Tarak Ben
Yahmed, consistent essentielle-
ment en :

e la coordination entre les
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membres adhérents et la défense
de leurs intéréts,

« la négociation avec I'adminis-
tration des problémes tels que
les prix, l'importation, les
réseaux de distribution des mar-
chandises importées,

« les projets de réglementation
proposés par les Ministéres de
I’Agriculture, du Commerce, de
la Santé ou des Finances.

Agroligne : Lexportation de
broutards vers les pays du Sud
de la méditerranée a partir de
I’Europe semble intéresser les
professionnels tunisiens.
Quelle est la position de votre
fédération ?

M. Slah Eddine FERCHIOU:
L'importation de veaux maigres
(broutards) est une des mesures
décidées par le gouvernement a
la demande des professionnels
en raison du déficit important
en viande rouge depuis 2002.
Aprés 4 mois d'engraissement
dans les étables des éleveurs,
I'offre en viande bovine sera
améliorée. Mais pour satisfaire
le demande actuelle des
consommateurs, il a été décidé
d'importer des carcasses réfrigé-
rées d'une maniére continue jus-
qu'a la reprise de la production
qui a souffert de trois années de

sécheresse.

Il est évident que I'engraisse-
ment en Tunisie permet une
valorisation des céréales secon-
daires et des fourrages dispo-
nibles en quantités suffisantes
cette année. De plus il permet
de produire entre 150 et 200 kg
de viande par téte de broutards
importés.

Agroligne: Quelles sont les
contraintes rencontrées par la
profession ?

M. Slah Eddine FERCHIOU :
Les contraintes rencontrées rele-
vent du domaine de la santé
publique puisque I'importation
a été limitée par le ministre de la
santé aux seuls pays n'ayant
jamais déclaré de cas de E.S.B
En effet, la Tunisie ne dispose
pas de laboratoire officiel pour
les tests post mortem de ESB et
donc, pour ne pas prendre de
risque, les importations de
veaux maigres se font a partir de
['Uruguay (8000 tétes a ce jour)
La modernisation des abattoirs
est toujours a I'étude. Elle est
contrée par les maires de cer-
taines villes.

La gestion de la qualité reste
pour nous une priorité en raison
des accords avec I'U.E. et du fait
de I'activité touristique.
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INTERVIEW

Monsieur Kamel CHADI Président de la SGP PRODA

La SGP PRODA, Société de Gestion des Participations Productions Animales, regroupe un
effectif de 12 500 personnes et réalise un chiffre d’affaires de 42 milliards de DA. La SGP
est implantée d’une maniere stratégique a travers I’ensemble du territoire national avec ses
07 filiales regroupant 40 sous filiales, auxquelles sont rattachées 181 unités de production.

Agroligne: Quelle est la part de marché
des entreprises publiques dans le sec-
teur des viandes ? Et quels sont les
autres créneaux de la SGP ?

M. Kamel CHADI : La part de marché
des entreprises publiques dans le secteur
des viandes rouges représente 5%, ce
qui correspond a peu prés a 15.000
Tonnes.

S'agissant des viandes blanches, le sec-
teur public dispose de 10% de part de
marché, soit 30 000 Tonnes.

Il faut rappeler que la SGP PRODA est
présente sur le marché d'une facon
importante pour certains produits
comme :

« Les intrants de soja et mais : 50%

« L’Aliment de volaille : 60%

« Les facteurs avicoles (poussins chair et
ponte poulette démarrée) : 75%-80%
La SGP détient aussi des parts de mar-
ché non négligeables pour d'autres pro-
duits et services (les ceufs de consom-
mation, conserves de produits carnés,
prestation de froid, prestation d’agréage
et prestation de contrdle technique).

Agroligne: Un manque de cheptel a
toujours été évoqué. Peut-on en
connaitre les raisons ?

M. Kamel CHADI : Il est vrai que le
marché algérien des viandes rouges
locales a connu depuis plus d'une année
une flambée des prix qui peut sexpli-
quer par les deux années de pluviomé-
trie favorable, ce qui aamené les éleveurs

a garder leur cheptel pour la reproduc-
tion, compte tenu de l'abondance de
l'aliment.

En fait, 'offre sur le marché des viandes
rouges locales est nettement en deca de
la demande.

Agroligne : Le gouvernement a lancé
I'opération d'importation de viandes
fraiches. Quen pensez vous ? Ces
importations viennent-elles combler le
déficit ?

M. Kamel CHADI : Il faut préciser
que les importations de viandes fraiches
viennent d'étre autorisées a partir de cer-
tains pays d’Europe notamment la
France, I'Allemagne et I'lrlande. Celles-
ci étaient interdites depuis 1996 suite a
I'avénement de la vache folle.

En effet, ces importations de viande
fraiche viennent au bon moment et
leurs effets ne peuvent étre que béné-
fiques.

Nous pouvons citer les impacts ci apres:
- l'offre sur le marché sera plus impor-
tante et entrainera une stabilisation des
prix, effet de régulation.

- Le prix du kilo de cette viande varie
entre 450 et 550 DA, ce qui pourrait
étre accessible aux bourses moyennes et
entrainer une baisse des prix des viandes
locales.

- La reprise des importations des viandes
rouges fraiches, n'est pas une opération
conjoncturelle, mais plutét une opéra-
tion qui S'inscrit dans la durée. Pour les

entreprises du portefeuille de la SGP
(SOTRACOQV et AGROFROID), il
Sagit d’'une activité normale et mar-
chande qui va sinscrire dans le temps.

Agroligne: Quelles sont les perspectives
de la SGP PRODA?

M. Kamel CHADI : La SGP PRODA
a un double objectif :

e Améliorer la valeur des actions des
entreprises de son portefeuille, notam-
ment par une meilleure maitrise mana-
gériale et une agressivité sur le marché.
« Réaliser son programme de partena-
riat/privatisation,  particuliérement
pour:

- La privatisation des entrepdts frigori-
fiques (au nombre de 36) d'une capaci-
té globale de 255 000m3 de froid posi-
tif et négatif.

- La privatisation de 15 abattoirs avicoles
d'une capacité totale de 120 000 000
sujets/an.

- Louverture de capital de ses filiales
notamment :

« les complexes de production de CMV,
« les filiales de reproduction ponte et
chair,

« les deux complexes de péches,

e les filiales de transformation et de
conditionnement des viandes.

Il'y a lieu de noter que 5 entrep6ts ont
déja fait l'objet de cession par appel
d'offres et quatre opérations d'ouverture
de capital sont en cours au niveau de la
SGP PRODA.
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MARCHE MONDIAL DE LA VOLAILLE

La percée continue du bresil

Malgré les crises de I’épizootie qui ont affecté le marché de la volaille celui-ci
reste dynamique. Ce secteur se redéploie et se renouvelle grace a des pays
comme le Brésil et la Thailande.

Les échanges en 2003 ont porté
sur 2,7% de volumes en plus par
rapport a 2002 (+181 000 tec). Le
Brésil, la Thailande et les Etats-
Unis ont approvisionné les mar-
chés en quantités supérieures.
Méme si la contribution des Etats-
Unis a légérement augmenté
(+1,4%), il reste tout de méme le

I'euro. Le Brésil a grignoté ses
parts de marché dans le Proche et
Moyen Orient. LUE a également
perdu des parts en Russie qui a
instauré des contingentements a
partir du premier avril pour proté-
ger sa production nationale.

Drailleurs, cette politique a
conduit la Russie a réduire ses

L’extréme et le Moyen Orients ont
par contre redynamisé leurs appro-
visionnements en viandes de
volailles, notamment auprés du
Brésil. Plus de 110 000 tec pour
I'un et 143 000 tec pour l'autre en
2003. L'Afrique du Sud a multiplié
ses importations par 1,5, soit 48%
de croissance.

Principaux exportateurs de viande de volaille

premier fournisseur mondial avec

2,48 millions de tec, suivi du 1999 2000 2001 2002 2003 %03/02
Bresil (2,1 millions de tec et de | tnis 2435 2545 2829 2446 2481  +14
LU”“’“ europeenne (1,02 millions UE 10887 11069 10559 12008 10215 -149
¢ tec),. . . Brésil 802 960 1318 1690 2094 +23.9
Le Brésil exerce une pression de i 71 434 03 319 267 163
plus en plus marquante sur ses Ch“_le I
concurrents. Ses volumes exportés | Thallande — A 55 ) sl e
années. A noter que sa participa- Autres pays de 'Europe de I'Est 7 7 11 10 14 +40
tion a I'approvisionnement mon- Autres 220,3 312,01 258, 2402 184,5 232
dial est passée de 802 000 tec en o
1999 3 plus de 2 millions de tec en Total pays sélectionnés 5 458 5918 6 602 6 657 6 838 +2,7

2003, ce qui correspond a un taux
de croissance de I'ordre de 161%.
Une performance notable qui a
concerné quasiment toutes les des-
tinations (sauf la Russie). Ses
ventes vers le Proche Orient ont
évolué¢ de 30% et vers I'Union
européenne, notamment
I’Allemagne, de 18%.

La Thailande se hisse a la quatrié-
me position en tant que fournis-
seur mondial en augmentant ses

importations de 168 000 tec
(-11%) en 2003. La Chine et le
Japon sont contraints par une
demande domestique en retrait a
baisser leurs achats a I'extérieur
avec des taux respectifs de —12% et
—5,8%. Linstauration de mesures
administratives sanitaires restric-
tives par les autorités locales a joué
un role dans ce repli.

Principaux importateurs de viande de volaille

Les importations de I'Union euro-
péenne se sont en outre accrues et
ce grace a I'Allemagne (+111.000
tec soit +36%) dont la demande
domestique a rebondi.

Pour 2004, la tendance évolutive
semble se maintenir si ce n'est que
des substitutions risquent de se
produire entre les catégories des
produits.

quantités de viande de volaille de 1999 2000 2001 2002 2003 %03/02
6,5% en 2003. Sa principale desti-
nation a été I’'Union européenne. Russie 1053 1,127 1585 1539 1371 -10,9
Il convient de noter que le recul Chine 82 848 687 654 574 -12,2
des exportations de la Chine SRl N IR =
(-16%) pour cause de crise aviaire Moyen-Orient 748 771 822 892 1035 +16
a profité a ces deux pays de UE 4269 591 794,1 7355 8414 +14.4
I’Amérique latine qui ont su sédui- Mexique 224 274 273 232 253 .1
re les marchés demandeurs Extréme-Orient 180 321 363 297 407 +37
L’Union européenne a bOUl’ sa Pays accédant a I'UE 80 98 141 147 129 -12,2
part enregistré un déc’lin de ses Autres pays d’Europe Est 76 94 140 141 137 -2,8
' ) Afrique du Sud 52 52 80 94 139 +47.9
volumes exportés en 2003 (-15%). :
Cette contfe-performance (incom)- Autre Afrique 200 245 281 341 392 +15
D LS ; ) Aut 918,1  768,7 6989 912,5  926,6 +1,3
be & Iépizootie aviaire qui a touché s
les Pays-Bas et a la réévaluation de Total pays sélectionnés 5 458 5918 6602 6 657 6 838 +2,7
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LE SECTEUR LAITIER EUROPEEN EN 2004

Conjoncture morose

Plusieurs pays ont contribué a cette contre performance. Il en est ainsi de la
France, de I’Allemagne, des Pays-Bas et du Royaume Uni. Les statistiques commu-
niquées par ’ONILAIT font référence a une baisse de la collecte de I'ordre de
0,7% dans I’'UE au premier trimestre 2004 et de 2% en avril. Les baisses ont été
remarquables au premier trimestre aux Pays-Bas (-5,1%), au Danemark (-2,8%),
au Royaume Uni (-2,2%), en Irlande (-1,7%) et en France (-150 000 t.) par rap-

port a 2003.

Cette tendance n'est pas spécifique a
'UE. Aux Etats-Unis, les disponibili-
tés ont fléchi de 1% au cours des
quatre premiers mois de I'année
2004. Les stocks de poudre de lait ont
été déficitaires de plus de 272.000
tonnes par rapport a la méme période
de l'année derniere au point ou les
programmes d’aide alimentaire ont
été suspendus jusqu'a la reconstitu-
tion des stocks.

En Océanie par contre, les disponibi-
lités sont plus encourageantes. En
Nouvelle-Zélande, la production est
en hausse de 4%. C'est le cas égale-
ment en Australie.

Le niveau bas de la collecte a induit
des baisses au niveau de la production
notamment celle de la poudre de lait
(-14,1%) et du beurre (-1,6%). La
demande de fromages sur les marchés
a empéché la production de sombrer;
les opérateurs ont privilégié ce pro-
duit par rapport aux deux premiers
(+0,3%).

LE MARCHE DE LA POUDRE DE
LAIT

La baisse la plus spectaculaire est celle
de la poudre de lait (-14%) par rap-
port aux premiers mois de 2003.
Llrlande (-29,3%), les Pays-Bas
(-24,3%) le Danemark (-22,6%) et le
Royaume-Uni (-21,4%) ont enregis-

tré les plus grandes chutes de produc-
tions dues a une moindre disponibili-
té de la matiére premiére mais aussi a
une substitution entre produits,
notamment au profit des fromages et
des poudres grasses.

Parallélement au manque des dispo-
nibilités, les prix continuent de flam-
ber. La poudre de lait pour la
consommation animale est passée de
1.900 Euro/t a 2.030 Euros/t. Celle
destinée & la consommation humaine
a co(té 2.090 Euro/t (contre 1.990
Euro/t). A noter que sur le plan euro-
péen, les quantités de poudre de lait
incorporées dans les aliments des
veaux ont régressé de 3,4%. La baisse
est de 13,2% en France. Ce repli s'ex-
pliqgue en outre par la baisse du
nombre de veaux présents dans les
élevages, liée aux travaux de mise aux
normes «bien-étre», ainsi que par les
prix intéressants du lactosérum qui a
été privilégié en substitution a la
poudre de lait. Le montant de I'aide
octroyée aux producteurs devrait

Evolution des fabrications janvier-mars 2004/2003 (%)

Collecte Fromages Poudres grasses Beurre Poudre Caséines
de lait écrémé (aides
demandées)
Janv-avril
UE a 15 -0,7 +0,3 +1,6 -1,6 -14,1 -6,0
France 40,3 +2,0 +7,1 S50 -125 +14,7
Pays-Bas -5,1 2.1 82 235 243 2593
Allemagne 0,7 +1.7 +3,8 -1,1 -16,1 +13,3
Italie =11 -0,9 - +7,2 - N
Royaume-Uni -2 2 32 -10,7 +25,7 214 +77,7
Irlande 1,7 +18.1 _ -180  -29.3 +97.5
Danemark 28 26 +119 -13,1 226 12,6

Source : Onilait, 2004
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Source : Onilait, 2004

Aides demandées dans le cadre du réglement (CE) n°2799/99 (en tonnes de PLE)

2001 2002 2003 Janv-avril 2003 Janv-avril 2004  2004/2003%
France 158143 182443 171545 63 955 54210 -152%
Pays-Bas 76037 130002 126844 44 196 51 606 16,8%
Italie 51907 61697 64030 22050 22908 3,9%
Allemagne 34530 40193 40 603 14 475 11487 -20,6%
UEal5 336210 436158 424995 151135 145953 -3,4%

donc ainsi décroitre pour tenir comp-
te de la baisse du prix d'intervention
de la poudre de lait écrémé au ler
juillet. A noter que la commission
européenne a remplacé le systéme de
vente de poudre de lait écrémé des
stocks publics aux prix d’intervention
+1 par un systeme de vente par adju-
dication pour toutes utilisations. Les
exportations, elles, restent a un bon
niveau méme si elles accusent une
flexion de I'ordre de 10% au cours du
premier trimestre 2004, car I'année
2003 fut exceptionnelle a I'export.
Les exportations de poudres grasses
évoluent positivement de 3%. Un
niveau satisfaisant mais moyen et la
baisse des taux de restitution ne
semble pas venir pour améliorer cette
tendance.

LE MARCHE DU BEURRE

Tout comme la poudre de lait, le
beurre a subi des baisses de produc-
tion mais plus modeérées. En effet, le

Evolution des taux de restitution « communs » (€/100kg)

repli au niveau de I'Union des 15 est
de —1,6%. Trois pays ont contribué
fortement & cette baisse; il Sagit des
Pays-Bas (-23,5%), de [I'lrlande
(-18%) et du Danemark (-13%). Par
contre, le Royaume-Uni et I'ltalie ont
réalisé de bonnes performances avec
des augmentations respectives de
+25,7% et de 7,2%. Par conséquent,
les prix ont augmenté en France pour
se situer a 2.990 Euro/t, en
Allemagne (2.950 Euro/t contre 2
905 Euro/t) et aux Pays-Bas (3 020
Euro/t contre 3 000 Euro/t). Les
exportations de beurre sont restées
dynamiques (+8%) et la demande a
I'international est restée soutenue.
Une nuance simpose néanmoains car
I'augmentation a concerné particulie-
rement le butteroil (+76%). Par
ailleurs, les prix d'offre européens ont
quelque peu perdus de leur compéti-
tivité avec une nouvelle appréciation
de I'euro face au dollar et une baisse
des restitutions. Les exportations

Beurre
A compter du 25/07/2003 185
A compter du 29/08/2003 178
A compter du 16/01/2004 178
A compter du 27/02/2004 178
A compter du 12/03/2004 168
A compter du 16/04/2004 150
A compter du 23/04/2004 150
A compter du 30/04/2004 150
A compter du 11/06/2004 141

Beurre Russie Poudre Poudres grasses
de lait écrémé

- 60 1024

- 57 98

- 64,5 103,5
160 64,5 103,5
151,01 54,5 93
134,83 40 93
134,83 40 84
134,83 35 84
126,74 35 75

Source : Onilait
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européennes pourraient ainsi subir
une forte concurrence et voir leurs
positionnements laminés.

Le marché du beurre dans I'Union
européenne se caractérise en 2004 par
une chute des offres de beurre a I'in-
tervention publique. 27 184 tonnes
ont été livrées a I'intervention jusquen
juin alors que le plafond est de 70 000
tonnes pour fin aoQt. Les volumes mis
sous contrats de stockage privé sont
également modestes, 54.000 tonnes
au 10 juin 2004 contre 87 000 au 12
juin 2003, soit une baisse de 38%.
Trois pays ont joué un role actif dans
cette évolution; il Sagit des Pays-Bas
(-47%), de I'Allemagne (-46%) et de
la France (-38%).

LE MARCHE DES FROMAGES

Le secteur des fromages évolue a
contre sens de la tendance observée
chez les autres produits laitiers puis-
qu'il accuse en 2004 une croissance de
0,3% dans I'UE des 15. Llrlande a
participé activement a cette perfor-
mance avec +18% suivi par les Pays-
Bas, la France et [I'Allemagne.
Parallélement, les cours des fromages
restent dans I'ensemble stables mais a
un niveau bas. Cest le cas des cota-
tions allemandes de I'Edam (2.970
Euro/t contre 3 000 Euro/t en 2003),
du gouda néerlandais et allemand
(2.650 Eurof/t et 2.810 Euro/t contre
2.800 Euro/t et 2.900 Euro/t en
2003). Le prix de I'emmental alle-
mand est passé de 3.950 Euro/t en
2003 & 3.800 Euro/t cette année.
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Zoom sur le secteur laitier francais

Malgré un repli de la collecte de lait en France, les volumes de fromages, de lait
de consommation et de beurre ont connu une croissance plutdt satisfaisante en
2004. La valorisation n’est pas cependant au rendez-vous. Les prix a la consom-
mation sont a la baisse méme si la demande est constante. La balance commer-
ciale du secteur en valeur est excédentaire de 12% au cours des quatre premiers

mois de I'année.

LA PRODUCTION
SIMENT POSITIF
Les produits laitiers de large consom-
mation offerts par les producteurs
francais en 2004 ont connu un
redressement notable par rapport a
2003, a l'exception des produits
ultra-frais dont la progression est
I'une des plus modestes. La hausse a
concerné les fromages (+1,3%)
contre une évolution négative
(-2,2%) en 2003, le lait de consom-
mation (2,5%) contre une évolution
de —-1,7% I’année derniére, la créme
conditionnée (1,2% contre —1%).
Les produits ultra-frais (fromages
blancs et suisses, yaourts et laits fer-
mentés, desserts frais) augmentent
timidement; 0,7% a peine alors que
la progression en 2003 a été de 4%
voire plus pour certains segments.

. UN BILAN QUA-

CROISSANCE QUANTITATIVE DE LA
CONSOMMATION...

L'examen des statistiques communi-
quées par le panel d’achat des
consommateurs SECODIP montre
une hausse de la consommation des
fromages et particulierement des
pates pressées non cuites alors que les
achats des pates molles en volume
ont régressé par rapport a 2003. Les
achats de beurre et de créme ont aussi
progressé avec respectivement 0,1%
et 1,5% en 2004 contre -6,3% et
-0,7% en 2003. La hausse de la
consommation des produits ultra-
frais (2,2%) a été plus modeste que
celle observée I'année écoulée
(3,8%). Ce sont essentiellement les
achats des fromages blancs et suisses
ainsi que les desserts qui ont baissé.
En revanche, la rubrique lait de
consommation est marquée par des
taux d'évolution négatifs et de sur-
croit plus forts que ceux de 2003

Evolution de la production frangaise des produits laitiers (%)

Cumul janv-avril 2004 2003
Fromages 1,3 22
Pates molles 1,5 29
Pates pressées cuites -1.5 48
Pates pressées non cuites 1,3 -1,6
Lait de consommation 25 -1,7
Ultra-frais 0,7 42
Fromages blancs et suisses 05 40
Yaourts et laits fermentés L0 40
Desserts frais 04 48
Creme conditionnée 1,2 -1,0

(-5,2% contre —3,3%). La détériora-
tion concerne particuliérement le lait
UHT demi-écrémé.

. MAIS FAIBLE VALORISATION
Si certains produits arrivent a se
vendre a des prix plus ou moains
stables, d’autres par contre assistent a
un amoindrissement de leur valeur. I
en est ainsi des laits de consomma-
tion (-5,6%), des desserts (-2%), des
fromages blancs et suisses et des
crémes (-0,7%). Les prix des trois
segments de produits ultra-frais ont
connu une dégradation par rapport a
2003; mais les yaourts et les laits fer-
mentés sortent du lot et les consom-
mateurs acceptent de valoriser la qua-
lité qui lui est offerte. Dans le seg-

ment fromages, les pates pressées non
cuites tirent leur épingles du jeu, les
prix de vente accusent une évolution
favorable (+6%).

EXCEDENT COMMERCIAL

Alors que les importations dimi-
nuent, les exportations enregistrent
une croissance de 4,4% en 2004. Les
fromages et les laits conditionnés ont
fortement participé a I'amélioration
du solde commercial du secteur. Les
exportations de fromages ont évolué
de plus de 9.000 tonnes alors que
celles des laits conditionnés ont pro-
gressé de 29% (21.000 tonnes sup-
plémentaires) notamment a destina-
tion de I'ltalie, du Portugal et de la
Tunisie.

Evolution des achats en volume et en valeur

2004 2003
Volume Valeur Volume Valeur
Fromages 1,5 1,7 -1,8 -0,2
Pates molles -1,5 -10 -39 -1,8
Pates pressées cuites 0,5 1,6 2.6 -1,7
Pétes pressées non cuites 6,6 6,1 0.8 0,5
Lait de consommation -52 -5,6 -33 0,0
Ultra-frais 22 24 38 58
Fromages blancs et suisses -1,5 2,7 22 2,6
Yaourts et laits fermentés 4.5 75 54 8,5
Desserts 0,3 2,0 14 39
Beurre 0,1 -14 -6,3 -54
Créme 1,5 -0,7 -0,7 0,6

Source : ONILAIT d'aprés SECODIP
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Dualite de la filiere marocaine
des produits laitiers

Source : Ambassade de France au Maroc, mission économigue

La principale caractéristique du secteur laitier marocain est la cohabitation en parfaite
synergie de deux modeles de production, I'un a dominante traditionnelle mais a faibles
rendements et I'autre privilégiant I’élevage intensif. Rappelons que la production laitiére
du pays a atteint 1,25 Md de litres en 2003 contre 830 millions de litres en 1995.

POTENTIEL PRODUCTIF

Le Maroc compte environ 2,68 mil-
lions de bovins en 2003 dont plus de
1,6 millions de femelles. Ce nombre de
femelles en baisse (2,49 millions en
1995) explique la modestie des rende-
ments. Les caprins au nombre de 5,2
millions participent a la production de
lait @ hauteur de 40 millions de litres.
L'élevage reste dominé par les petites
exploitations; le troupeau moyen
compte 3 bétes et 85% des exploita-
tions disposent de moins de 2 femelles
reproductrices. Le rendement moyen
dans les conditions de production tra-
ditionnelles peut atteindre 600
litres/téte/an alors que les races pré-
sentes dans les élevages intensifs pro-
duisent jusqu'a 5.000 I/téte/an.
Toujours est-il que le pays a réalisé des
progres permettant la satisfaction de
prés de 90% de la demande par la pro-
duction locale. 900 centres de collecte
se chargent de ramasser le lait au
niveau des exploitations pour approvi-
sionner l'industrie de transformation.
Celle-ci est par ailleurs, trés dynamique
et présente des taux de concentration
élevés. 3% des entreprises du secteur
assurent environ 10% de la valeur de la
production industrielle du pays en
2001. A noter que les investissements
annuels sont évalués a 30 millions
d’euros dans le secteur. Plus de 50 uni-
tés emploient 9.000 personnes a plein
temps.

Le secteur de la transformation présen-
te une structure oligopolistique
notamment dans la production de lait.
La filiale conjointe du groupe ONA et
de DANONE, la CENTRALE LAI-
TIERE domine le marché en détenant
prés de 60% du marché. D’autres
sociétés (privées, coopératives...) ten-
tent de se partager le reste du marché.
Il sagit, d’une part, de sociétés privées
de tailles variables telles que FROMI-
TAL, DOUIET, COMAPRAL, PRO-
LAIT ainsi que 3 sociétés spécialisées
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dans la production de fromage fondu :
SOFRAM, FROMAGERIES BEL
MAROC et FROMAGERIES DES
DOUKKALAS (filiale de la CEN-
TRALE LAITIERE) ; et d’autre part
d’une vingtaine de coopératives, dont
les plus représentatives (capacité de
traitement supérieure a 20.000 litres
par jour) sont COPAG, COLAI-
NORD, BON LAIT, EXTRALAIT,
SUPERLAIT.

Le secteur de la transformation abrite
des entreprises étrangéres depuis des
décennies. 1l en est ainsi de la présence
de DANONE, depuis 1953, action-
naire dans la CENTRALE LAITIERE
a hauteur de 28%. BONGRAIN est
présent avec 20% dans les FROMA-
GERIES DES DOUKKALAS. Le
groupe BEL posséde une unité de pro-
duction & Tanger et détient 80% du
marché du fromage fondu.

Des accords de partenariat et de licen-
ce existent par ailleurs. C’est le cas des
produits YOPLAIT fabriqués par la
société LE BON LAIT et NESTLE
qui commercialise essentiellement le
lait en poudre. Le développement du
secteur laitier se trouve néanmoins frei-
né par une demande contenue. En
effet, la consommation de lait et des
produits dérivés n'excéde pas les 42
équivalents litres par an/habitant; ce
qui est trés en deca de la norme inter-
nationale (90 équivalents litres
/an/hab). Les habitudes alimentaires
sont en partie a I'origine de ces niveaux
mais c’est surtout le faible pouvoir
d’achat qui conditionne les habitants a
s'orienter vers d’autres produits de sub-
stitution au petit déjeuner (thé,
café...). Le litre de lait colte 0,5Euro,
un prix élevé.

APPROVISIONNEMENTS EXTERIEURS

Le marché intérieur est protégé par des
droits de douanes élevés méme s'il exis-
te un systeme de contingents a tarif
préférentiel. Les importations concer-

nent essentiellement le beurre, le lait
en poudre et le fromage. La France est
le principal fournisseur de lait en 2002
(6.200 t.), la Nouvelle Zélande étant le
premier fournisseur de beurre (9.000
t.). La France et les Pays-Bas se parta-
gent la premiére position dans I'appro-
visionnement du Maroc en fromages.

OPPORTUNITES NOMBREUSES SUR UN
MARCHE DIFFICILE

Un des problémes majeurs de I'indus-
trie laitiére réside dans la difficulté de
lisser la production de lait pour atté-
nuer les pénuries en période de basse
lactation (15 aoQt au 15 février). La
période de haute lactation coincide
avec une baisse de la demande provo-
quant une surproduction. Le déficit en
matiére de séchage et de stérilisation
du lait représentent un handicap
important dans I'action menée contre
ces pénuries. Le développement de la
production de lait en poudre et du lait
stérilise UHT devraient offrir des pers-
pectives intéressantes. La filiere laitiére
doit encore améliorer la productivité
de son élevage laitier. Ses besoins en
vaches laitiéres, en matériel d’élevage,
de stockage et de transformation mais
aussi en savoir-faire et en formation
des opérateurs est immense. Ces objec-
tifs peuvent étre favorisés par des
efforts en terme d’intégration de la
filiere et des partenariats.

Le marché du lait et des produits lai-
tiers est en expansion lente mais régu-
liere. Laugmentation sensible de la fré-
guentation touristique du pays, sou-
haitée par les pouvoirs publics, ainsi
gue la sensibilisation progressive des
consommateurs marocains a de nou-
veaux produits, semblent offrir des
perspectives de croissance intéres-
santes. Celles-ci sont cependant atté-
nuées par le caractére largement oligo-
polistique et protégé du secteur et sur-
tout par le faible pouvoir d’achat des
consommateurs.
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INTERVIEW

Mme Bouayad-Agha, Gérante de I’entreprise La Maison du Lait

La Maison du Lait, une jeune Pme installée a Tlemcen dans le Grand Ouest algérien
pénétre le marché des produits laitiers avec de grands projets et des perspectives de taille.

Agroligne : Quel bilan faites vous de
la collecte de lait cru durant cette
année?

MME BOUAYAD-AGHA: La collecte de
lait cru local pour cette année est tres
insuffisante. Nous ne notons pas
d’augmentation des quantités pro-
duites; au contraire, certains éleveurs
abandonnent carrément I'élevage et
s'orientent vers d’autres créneaux de
I'agriculture. Il est évident que la poli-
tique de I'Etat dans le cadre du
PNDA, napporte pas de réponses, ni
de solutions aux problémes auxquels
sont confrontés les éleveurs. 1l en
résulte une stagnation de la produc-
tion de lait cru.

Agroligne : Les quantités de lait col-
lectées sont-elles suffisantes pour la
fabrication de vos produits?

MME BOUAYAD-AGHA: Une entreprise
économique doit survivre dans son
environnement. Les quantités de lait
collectées sont insuffisantes et aléa-

toires. Pour cela, I'organisation de la
production au niveau de notre laiterie
ne peut se faire en fonction des quan-
tités recues, mais en fonction des
stocks prévus pour la production. En
moyenne, le lait cru ne constitue que
10% de la matiére premiere utilisée
dans la laiterie; de plus nous l'utili-
sons pour certains produits spéci-
fiques.

Agroligne : Qu'en est-il du lait en
poudre comme matiére premiere?
MME BOUAYAD-AGHA : La poudre de
lait offre un confort d’utilisation qui
n'est pas négligeable, contrairement
au lait cru. Certains éleveurs utilisent,
par exemple, des antibiotiques pour
les soins de leurs bovins; ce qui altére
le processus de fermentation dans les
process de fabrication du leben par
exemple. Ce paramétre est incontrd-
lable au niveau de notre laboratoire
d’analyse. Cela peut engendrer des
pertes considérables au niveau de la

production. Un autre paramétre est
important pour les process de fabrica-
tion des produits laitiers. La densité
du lait cru est plus faible que celle du
lait reconstitué. Les consommateurs
ont développé de nouveaux compor-
tements de consommation, des godits
pour des produits plus denses, plus
lourds dans leurs consistances qui
sont obtenus par des modifications
des compositions des produits laitiers.
Linconvénient majeur de la poudre
de lait est la fluctuation de son cours
au niveau internationa. Les codts de
revient sur les produits finis sont diffi-
cilement maitrisables et trés variables.

Agroligne : Quelle place occupent vos
produits sur le marché ?

MME BOUAYAD-AGHA: Nous avons
entamé notre production depuis mars
2004. Notre implantation au niveau
commercial se situe sur le Grand
QOuest algérien. Nous avons différents
types de clients : grossistes, supermar-
chés,... Nous avons réussi a imposer
un produit de qualité et une marque,
celle de la Maison Du Lait. Nous
venons de lancer une nouvelle gamme
de produits en sachets qui connais-
sent un succes et une demande inat-
tendus sous la marque de Zahra. Nos
clients sont satisfaits de la garantie, de
la disponibilité et de la qualité des
produits. Nous offrons d’autres pres-
tations comme les livraisons pour nos
clients et la prise en compte de leurs
observations. Nous essayons de nous
imposer par le produit et c’est le
client qui exprime le besoin de le
consommer.

Agroligne: Quelles perspectives pour
votre entreprise?

MME BouAvAD-AGHA: Nos perspec-
tives & moyen terme sont d’augmenter
notre part de marché au niveau du
Grand Ouest et souhaitons intéresser
des grands partenaires européens pour
le développement de notre activité.
Un partenariat a déja été signé avec
un fromager frangais pour offrir a
notre clientéle de nouveaux produits
comme les fromages a pate molle
type camembert, ainsi le lait cru sera
mieux valorisé.
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INTERVIEW

Giplait s’ouvre au partenariat

Giplait, le groupe laitier implanté a I’échelle nationale avec des capacités instal-
lées de 1,2 milliards de litres équivalents, passe d’une situation de monopole a un
partage équitable du marché national avec les 220 Pme laitiéres privées créées
ces dernieres anneées.

Agroligne: Quelle est la part du
marché des entreprises publiques
dans la filiére lait en Algérie ?

M. M. Bouzar : Le portefeuille du
groupe Giplait renferme 19 filiales de
production laitiére possédant des
capacités installées de 1,2 milliard de
litres équivalents, alors que les
besoins du marché national en la
matiére sont aujourd’hui estimés a 3
milliards de litres.

Selon les données publiées récem-
ment par les services concernés du
ministere de I'Agriculture, il a été réa-
lisé durant ces derniéres années 220
PME laitiéres par le secteur privé
national. De ce fait, le groupe Giplait
est passé d’une situation de monopo-
le & un partage équitable du marché
national.

Agroligne : Quelles sont les matiéres
premigres utilisées ? Le lait frais ou
le lait en poudre?

M. M. Bouzar : Giplait utilise bien
entendu le lait frais ou ce quon
appelle communément le lait cru,
mais également la poudre de lait
pour sa transformation. Dans les
conditions actuelles d’exploitation et,
compte tenu du niveau de dévelop-
pement de la filiere lait o0 le maillon
de la collecte de lait cru est en pleine
phase d’organisation et d’extension,
Giplait, a travers ses filiales, intégre
dans son process de fabrication 15%

de lait cru (production nationale)
destinés a la production essentielle-
ment de fromage Camembert, en
I'occurrence le Tassili de Draa Ben
Khedda, le Sidi Saada de Relizane, le
Tessala de Sidi Bel Abbes, le Numidia
de Constantine et le Saint Augustin
de Annaba. Giplait importe 85% de
ses besoins sous forme de poudre de
lait MGLA, notre souhait est d'inver-
ser la tendance. Dailleurs, nous tra-
vaillons pour cela, c'est-a-dire arriver
a remplacer progressivement la
poudre de lait importée par la pro-
duction nationale de lait cru. Les
avantages de cette démarche sont
importants tant au niveau micro-éco-
nomique, qu'au niveau macro. Mais
cela ne reléve pas du seul ressort des
transformateurs, mais de I'ensemble
des intervenants dans la filiére lait.

Agroligne : Quel bilan faites-vous de
la collecte de lait pour cette année ?
M. M. Bouzar : Durant I'exercice
2004, la collecte de lait cru a connu
une nette amélioration par rapport
aux deux derniers exercices. La prévi-
sion de cldture de 2004 est estimée &
96 millions de litres, soit une aug-
mentation de 25% par rapport a
I'exercice 2003.

Cette augmentation du niveau de la
collecte de lait est d0 essentiellement
aux efforts réalisés par le ministre de
I'agriculture a travers les mesures

incitatives prises en direction des éle-
veurs (encouragement des petites
exploitations d’élevage) d’une part, et
par la stratégie mise en place par
Giplait a travers ses filiales consistant
a favoriser une intégration maximale
de lait cru dans le process de produc-
tion, d'autre part. Il ne faut pas
oublier aussi la pluviométrie qui a
joué un réle important.

Agroligne : Avez-vous une politique
de privatisation pour vos différentes
filiales ?

M. M. Bouzar : Le Groupe Giplait
privilégie le développement du parte-
nariat avec les opérateurs aussi bien
nationaux qu'étrangers. Précisément,
un avis d’appel a manifestation d'in-
térét vient d’étre publié dans la pres-
se nationale par la SGP TRAGRAL
actionnaire du Groupe Giplait, pour
un lot d'entreprises de production
laitiere, filiales du Groupe Giplait et
qui sont :

« Laiterie des Arribs (Ain Defla)

« Laiterie Telle (Sétif)

« Laiterie Aurés (Batna)

« Laiterie Littoral (Mostaganem)

« Laiterie Sidi Khaled (Tiaret)

« Laiterie Sud Lait (Igli)

« Centrale Laitiere (d’Oran)

« Complexe laitier Sidi Saada (Relizang)
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PARTENARIAT COMMERCIAL MAURITANO-ITALIEN

En constante évolution

Les travaux du séminaire workshop
réunissant les opérateurs maurita-
niens et une vingtaine de représen-
tants de sociétés italiennes se sont
déroulés les 22 et 23 novembre a
I’'H6tel Novotel Tfeila, un palace de
luxe en plein centre-ville. La ren-
contre, la troisieme du genre, orga-
nisée par I'Association des Jeunes
Entrepreneurs de  Mauritanie
(AJEM), constitue désormais, un
élément économique majeur du
partenariat privilégié et multiforme
mauritano-italien.

En signe du grand intérét accordé
aux échanges avec ce pays de la rive
Nord, le gouvernement maurita-
nien a dépéché deux ministres pour
assister a la cérémonie d'ouverture
des travaux du séminaire, en I'oc-
currence les ministres des finances
et du commerce, respectivement
MM. Mohamed Sidiya Ould
Mohamed Khaled et Mohamed
Kaber Ould Khattry. Ce dernier n'a
dailleurs pas manqué de souligner
les efforts consentis par la
Mauritanie pour promouvoir et
encourager les investissements a tra-
vers I'adoption d’une politique libé-
rale fondée sur I'économie du mar-
ché. 1l a cité dans ce cadre I'assou-
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plissement des procédures et I'adap-
tation des lois nécessaires dans un
environnement marqué par la stabi-
lité et le respect des libertés indivi-
duelles, collectives, d’organisation
et d'initiative.

Pour sa part, le chef de Ia
Délégation Commerciale d’ltalie,
M. Massimilliano Sponzillu s'est
félicité de la présente manifestation
qui témoigne d'une « volonté
concrete d'intensifier les échanges
économiques, commerciaux et de
partenariat avec la Mauritanie »,
ajoutant que ces échanges se sont

Par Maarouf Ould Oudaa,

considérablement et constamment
accrus au cours des dernieres
années, faisant de I'ltalie I'un des
premiers partenaires de
Nouakchott.

M. Sponzillu a réaffirmé I'engage-
ment et I'enthousiasme des sociétés
italiennes a développer davantage
leur coopération avec les entreprises
mauritaniennes.

Quant & M. Ahmed Baba Ould
Ezizi, chef d'une entreprise de
consignation et de transit et prési-
dent de I'AJEM, il a insisté sur la
démocratie, I'ouverture et la stabili-
té dont jouit la Mauritanie, en plus
des multiples opportunités d’inves-
tissement qu'offre ce pays, et qui
«sont autant de tremplins pour un
partenariat dense et fructueux ». Il a
précisé que cette importante mani-
festation permettra aux hommes
d’affaires et opérateurs écono-
miques mauritaniens d’explorer les
opportunités offertes et dégager les
possibilités de partenariat avec les
représentants des entreprises ita-
liennes, notamment dans les
domaines de [I'agriculture, de
I'agroalimentaire, des matériaux de
construction et des travaux publics.
L'ambassadeur d’ltalie en
Mauritanie, résident a Dakar a
assisté a la séance inaugurale du
séminaire workshop de
Nouakchott.




Technologie :

Principe Mouvex

Référence: C18i

Débat: 12 m3/h
Vitesse: sur variateur
Pression: S bars

Produit pompé: Yaourt velowie
Viscosité: 500 Cps
Température:  Ambiante

APPLICATION:

Pompe utilisée en reprise d "un yaourt en phase décallé, en alimentation d "un
systéme de lissage

A cetle étape de la fabrication le yaourt & une texture trés fragile

La pompe série C remplace une pompe & lobe qui cisaillait le produit

Taux d "utilisation : 3x% surd jours

Le principe Mouvex, de par son haut rendement volumétrique ( fuites intemes
quasi nulles) et de par la faible vitesse de déplacement du piston par rapport au
cylindre, respecte ce produit fragile au cisallement.

Aussi un débit régulier et constant est demandé
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Technologie: Principe Mouvex
Référence: S4C et 56C

Débat: Variable
Vitesse: sur variateur
Fression 1 hars

Produit pompé: Yaourt hrassé
Viscosité: 500 Cps
Température:  Ambiante

APPLICATION:

Pompes utilisées en transfert vers conditionneuses

Leurs débats est régulés par le ravean de la trémae de la condiionneuse de
yaourts,

Ces pompes reprennent le produit lissé au préalable ( alimenté par C1 24, voir
fiche précédente), done trés fragile car sa textre est celle que le consommateur
trouvera dans le pot.

Dlackmer

PEOFLE PROVIOING FLOW TECHNOLOGY WORLDHIDE..
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|'OBESITE — UN
DEFI POUR L'IN-
DUSTRIE DES BOIS-
SONS, DES PRO-
DUITS LAITIERS ET
DES CREMES GLA-
CEES

Dahler propose des solutions sur
un sujet tres discuté actuelle-
ment, I'obésité. On compte dans
le monde plus d’'un milliard de
personnes en surpoids; ce chiffre
équivaut a un sixieme de la
population mondiale. Grace a
des produits et des recettes adap-
tés, I'industrie des boissons peut
contribuer a enrayer ce problé-
me. Dans ce contexte, Dohler
propose sa nouvelle gamme
d'édulcorants "Multisweet plus",
constituée de divers combinai-
sons d'édulcorants comprenant
un élément fonctionnel issu de la
recherche aromatique de Ddhler,
pour les boissons sucrées a
teneur  calorique  réduite.
"Multisweet plus" convient a
diverses catégories de produits, a
savoir les boissons a base de jus
de fruit, les boissons Sport et
Energie, mais aussi les yaourts
liquides. Un yaourt liquide ceri-
se-banane au lactosérum a été en
particulier développé pour les
enfants.

Le développement de produits
sans sucre comme le jus de
pomme a l'eau gazeuse ou de
produits aux sucres naturels
comme les boissons Aqua Plus
est en plein essor et adapté aux
probléemes d'obésité. Les avan-
tages présentés par les boissons
des gammes Aqua Plus et Aqua
T sont évidents: elles sont parfai-
tement équilibrées, ont une
teneur caloriqgue minimale et
sont d'un godQt agréable et rafrai-
chissant.
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The lmnovaiieon Neiwerk

DOHLER AU SIAL 2004 A PARIS
Innovations sur le marché des
boissons rafraichissantes et fruitées
avec "Golden Kiwi" et "Thé blanc"

Producteur leader sur le marché international des
concentrés et mélanges de concentrés de jus de fruits,
essences, ardbmes, émulsions et colorants pour I'industrie
des boissons, des produits laitiers et des créemes glacées,
Dohler met I'accent cette année sur de nouveaux arémes
et sur des combinaisons de fruits novatrices.

Daohler présente au salon des idées
nouvelles de boissons comprenant
des godts de fruit de nouvelle ten-
dance, tels le "Golden Kiwi" et la
"Pomme Verte", ou bien les com-
binaisons de fruits Golden Kiwi
avec, par exemple, de I'orange et
de la papaye. En outre, diverses
boissons a base de thé sont présen-
tées, comme le thé rooibos a I'ar6-
me caramel et un thé noir a I'oran-
ge et la bergamote. Dans le sec-
teur des boissons, les différents
segments se recoupent de plus en
plus. Par exemple, de nouveaux
développements apparaissent sur
le marché Aqua Plus et sur celui
des boissons & base de thé: avec
"Aqua T"; Dohler présente les
innovations de produits d'Aqua
Plus avec une fonctionalité supplé-
mentaire, & savoir, les thés

Wellness, comme par exemple le
"thé blanc" au godt de limette et
litchi.

LES BOISSONS SANS ALCOOL A BASE
DE MALT, ALTERNATIVE AUX BOIS-
SONS A BASE DE BIERE
Spécialement développées pour la
clientéle des pays d'Afrique du
Nord et islamiques, Ddohler pré-
sente au salon d'autres innova-
tions: des boissons sans alcool a
base de malt aux différents godQts
notamment le godt de pomme.
Non seulement Ddéhler fournit ses
clients, a savoir les producteurs de
boissons, de produits laitiers et
crémes glacées, avec une gamme
étendue d'ingrédients naturels des-
tinés a l'industrie des aliments et
des boissons, mais elle développe
également continuellement de
nouvelles idées de produits basées
sur les développements actuels des
divers types de  boissons.
Reconnaitre a temps les tendances
sur ces marchés et les convertir en
des concepts innovants représente
un enjeu essentiel pour I'entreprise
localisée a Darmstadt.

www.doehler.com
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Le marcheé francais
du machinisme agricole

(Source http://www.sygma.org)

Le marché du machinisme agricole en France est resté dynamique dans la premieé-
re partie de I'année 2004, avec des résultats variables selon les types de
machines. Plusieurs secteurs ont connu des hausses des ventes supérieures aux
prévisions effectuées en début d'année.

LES PRINCIPAUX RESULTATS

e Tracteurs : + 7,7 % a fin sep-
tembre 2004 (variations en uni-
tés de machines).

e Moissonneuses-batteuses
+11,9 % pour la campagne
2003-2004.

* Ensileuses - prévisions pour la
campagne 2003/2004 : +10,7
%.

* Presses a grosses balles parallé-
lépipédiques : + 37 %.

e Presses a balles rondes : -
3,8%.

e Matériels de fenaison : + 5 a
+10 %, selon les matériels, pour
la campagne 2003-2004.

* Travail du sol : baisse en char-
rues, stabilit¢ ou hausse en
outils a disques et a dents.

Au cours du premier semestre
2004 , les marchés ont été sou-
tenus par :

- La bonne confiance des agri-
culteurs (céréaliers et élevage
bovin/viande),

- Les prix élevés des céréales
pendant la campagne 2003-

2004,

- La bonne tenue des prix de la
viande bovine,

- Les perspectives de bonnes
récoltes en 2004,

- Les projets de développement
de la filiére des biocarburants.

- Les incitations fiscales liées au
relevement du seuil d’'imposi-
tion des plus-values.
Cependant, plusieurs sujets
d'inquiétude ont marqué ces
marchés :

- Les crises des secteurs viti-
coles, et des élevages porcins et
avicoles,

- La baisse du prix du lait,

- L'annonce des modalités d'ap-
plication de la nouvelle réforme
de la PAC, incluant le découpla-
ge partiel des aides ainsi que
leur Ecoconditionnalité,

- La hausse du prix des matieres
premiéres, en particulier celle
du gazole et des aciers.

La profession s'était inquiétée
des le mois de mars des hausses
des prix des aciers ainsi que des
mesures de contingentement
prises dans ce domaine.
Plusieurs constructeurs euro-
péens de matériels agricoles ont
annoncé des hausses de tarifs
pour compenser au moins par-
tiellement ces hausses et qui ne
peuvent étre absorbées malgré
les efforts de réduction des
co(ts en interne. Il en est résul-
té, au premier semestre 2004,
une accélération de certaines
prises de commandes, prises par
anticipation, avant I'application
des hausses de tarifs.

LA PRODUCTION FRANCAI-
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MAROC

Marche du
matériel
agricole*

*Source : « Le marché du
Matériel Agricole au Maroc »,
www.dree.org.

Encore limité, le mar-
ché de matériel agrico-
le, ne concerne veérita-
blement que les
exploitations de plus
grande taille. Deux
tendances se préci-
sent: la croissance du
marché de matériels
d’occasion (matériel de
travail du sol et de
récolte) et la baisse
des prix du matériel
d’irrigation et de
I’équipement des
serres en raison de la
forte concurrence
entre les distributeurs.
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SE EN HAUSSE DE PRES DE
12 %

La production totale francaise
du ler semestre 2004 a atteint
une valeur de l'ordre de 1,78
milliards d’Euros soit une pro-
gression, en valeur de prés de 12
%.

Sur cette production, les trac-
teurs, en hausse de plus de 35 %
par rapport & la méme période
de I'année précédente, représen-
tent environ 480 millions
d’Euros. Cette forte poussée de
la production de tracteurs refle-
te la progression de nos ventes
aussi bien en France qu'a I'ex-
portation.

Les machines produites en
France, représentent 1,3 milliard
d’Euros, en hausse de 4 % par
rapport a 2003.

La part de la production vendue
en France représente 830 mil-
lions d'Euros, en augmentation
de 15% par rapport a la méme
période de 2003.

DES EXPORTATIONS EN
HAUSSE DE 8 %, GRACE
AUX TRACTEURS

Les exportations du ler semestre
2004 sont en hausse de plus de
8% a pres d’un milliard d’Euros.
Cette nouvelle progression,
ininterrompue depuis 11 années
reflete bien le développement et
le dynamisme de cette industrie.
Les seules exportations de trac-

teurs ont progressé de 43 % a
322 millions d’Euros.

Les autres postes importants de
nos exportations sont :

 Les tondeuses a gazon,

« Les pieces de rechange,

 Les matériels de fenaison,

e Les matériels de récolte,...

Principaux clients :

L'Union Européenne, avec 64 %
des exportations totales, reste la
lére zone cliente de I'industrie
francaise.

Les principaux pays acheteurs
sont I’Allemagne (17 % de nos
exportations totales), suivi du
Royaume-Uni et des Etats-Unis.
Contrairement a la tendance
observée depuis 4 ans, les expor-
tations vers les pays de I’'Est ont
marqué une pause au ler
semestre 2004,

IMPORTATIONS

Les importations qui représen-
taient I'an dernier 65 % du mar-
ché du machinisme agricole
semblent étre restées a des
niveaux élevés au premier
semestre 2004.

MARCHE DES TRACTEURS
AGRICOLES

Les derniers résultats des imma-
triculations de tracteurs sont:

e Si I'on prend la période des 9
premiers mois de 2004, les
immatriculations totales attei-



gnent 27.844 tracteurs, a com-
parer avec les 25.865 tracteurs
immatriculés les 9 premiers mois
de 2003, soit une hausse de
7,7%. Tout ceci « hors Quads »
bien entendu.

e Sur cette méme période, les
seuls tracteurs standard augmen-
tent de plus de 9% a 20.291
unités.

e Sur la base des 12 derniers
mois a la fin du mois de sep-
tembre 2004, ce que nous appe-
lons aussi les 12 mois mobiles,
les immatriculations totales
atteignent 40.223 unités. Ce
chiffre est & comparer aux
38.808 unités enregistrées a la
fin du mois de septembre 2003,
soit une hausse de 3,6 %. Et si
on considere les tracteurs stan-
dard, la hausse est de 3,8 %. A la
fin du mois de septembre les
immatriculations globales de
tracteurs agricoles restent éle-
vées.

EVOLUTION DES PUIS-
SANCES

e On observe sur les 9 premiers
mois de 2004, une poussée par-
ticulierement forte entre 100 et
150 chevaux ainsi que chez les
180 a 200 ch.

e La puissance moyenne des
tracteurs standards immatriculés
s'établit a 114 chevaux contre
112 chevaux en 2003.

e lls sont tous livrés mainte-
nant, a quelques exceptions
prés, en version a 4 roues
motrices.

LA SITUATION EST HETERO-
GENE SUIVANT LES TYPES
D’AGRICULTURES

e La demande reste par exemple
soutenue chez les éleveurs Bovin
Viande qui bénéficient de prix
de la viande élevé et qui ont
percu des aides en raison de la
sécheresse de I'année 2003.

e En revanche, les situations de
crise se poursuivent chez les éle-
veurs de porcs et de volailles
ainsi que chez les viticulteurs.
Les éleveurs laitiers sont
inquiets pour leur revenu apres
les récentes annonces de baisse
des prix du lait.

« Si le marché des tracteurs stan-
dard reste soutenu pour 2004,

nous pouvons aussi noter un
recul des Tracteurs pour Vignes
et Vergers. Ce recul s'établit a -
10% a fin septembre et devrait
rester fort pour toute I'année.

UNE FORTE HETEROGENEI-
TE DES IMMATRICULA-
TIONS PAR REGION

e Les plus fortes hausses d'im-
matriculations sont observées en
Nord-Pas de Calais, Haute
Normandie, Poitou Charente,
Franche Comté, Auvergne.

e Les régions suivantes sont en
baisse: Bretagne, Alsace, PACA.
Quant aux commandes des
constructeurs qui se traduisent
plus tard par des immatricula-
tions:

e A fin septembre, les com-
mandes cumulées de I|’année
sont en hausse de 8,6%.

e Sur une période de 12 mois,
ces commandes sont en hausse
de 7,8%.

PREVISIONS 2004 ET 2005
Pour I'ensemble de [I'année
2004, les derniéres prévisions
d’'immatriculations globales
"hors quads" s'établissent a
39.500 unités soit une hausse
par rapport a 2003 de 3%.

Pour 2005, les estimations
actuelles du marché global
tablent sur 38.500 immatricula-
tions, correspondant a un retour
au niveau de 2003, soit une
baisse de 3%.

MATERIELS D'ELEVAGE

Les marchés dans le secteur de
I’élevage sont marqués par la
conjonction de plusieurs fac-
teurs:

e Une excellente production de
fourrages, mais, herbe et
céréales,

e La baisse des prix du lait,

e La bonne tenue des prix de la
viande bovine,

e Les hausses des matiéres pre-
mieres qui ont eu un fort impact
sur les devis des projets d’inves-
tissements dans les installations
d’élevage. Pour cette raison, un
certain nombre de ces projets
sont gelés pour une période
indéterminée. Cependant, dans
le domaine des machines,
d’autres éleveurs ont spéculé au

D’une fagon générale, I'équi-
pement des exploitations en
matériel agricole, bien que
globalement faible, varie énor-
mément selon la taille des
exploitations et la nature des
productions agricoles. Pour
remédier a cette situation,
I'Etat a mis en place dans le
cadre du plan 2000-2005, un
programme de subventions,
qui a permis de stimuler les
achats en matériel agricole au
sortir de la forte sécheresse de
1999-2000.

Les exploitations qui manifes-
tent des demandes en matiere
d’équipements sont en général
des exploitations de grandes
tailles. Elles relevent de diffé-
rents secteurs d’activités.

e LES GRANDES CULTURES.

Les choix d’équipement de ces
exploitations sont de méme
nature que ceux des unités de
production européennes avec
lesquelles elles sont en concur-
rence. Les besoins en matiere
d’équipement ou de renouvel-
lement de matériel agricole
concernent I'ensemble de la
gamme préparation du sol,
traitement et récolte. Des
besoins nouveaux s’expriment
en matiere d’arrachage de
tubercules et de rhizomes.

e LES CULTURES IRRIGUEES.
Dans les régions ot domine
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I'agriculture  pluviale (zone
bour), lirrigation se développe
au coup par coup. Dans ces
conditions, les demandes des
agriculteurs  concernent les
forages, les motopompes et les
systemes d’aspersion. Dans les
régions déja bien équipées
(Agadir, Marrakech), les besoins
portent davantage sur I'entretien
et la modernisation des installa-
tions.

* |'ARBORICULTURE FRUITIERE.
Les grandes exploitations frui-
tieres bénéficient en général
déja d’un bon niveau d’équi-
pement, mais certaines de ces
unités peuvent avoir besoin de
moderniser leurs matériels,
notamment en ce qui concer-
ne le matériel de traitement
(atomiseurs pneumatiques).

* LE MARAICHAGE.

Il convient de distinguer ici, la
production de plein champ de
la production sous serre. Dans
le premier cas, les exploita-
tions, stimulées par I'Etat,
s'équipent en systemes d’irri-
gation par goutte a goutte et
en systéemes de fertilisation.
Dans le second cas, les exploi-
tations recherchent deux types
d’équipements : les matériels
de traitement (filets de protec-
tion contre les insectes, circuit
de traitement paralléle au cir-
cuit de goutte a goutte) et les
matériels de traction adapté a
I'intervention en serre (trac-
teur a faible empattement,
motoculteur).

Les autres exploitations sont
peu ou mal équipées en raison
de la forte disponibilité en
main d’ceuvre et de I'absence
d’offre de matériels adaptés a
leurs contraintes. En ce qui
concerne les petites unités de
production, I'INRA du Maroc
travaille sur la mise au point
de prototypes de petite méca-
nisation. Divers matériels —
semoirs (simple ou adaptés au
semis direct), swip, bineuses,
matériel pour la récolte des
légumineuses — semblent don-
ner des réponses satisfaisantes.
Par contre, peu de réponses
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«ler semestre » avant l'applica-
tion des hausses des prix des
aciers, particulierement, dans les
zones de Bovin Viande.

e Ce mouvement est a l'origine
d’'une anticipation des réseaux
en matiere de stockage de
machines par rapport a la cam-
pagne 2004/2005.

e Enfin, I'inquiétude de nom-
breux éleveurs pour leur avenir,
en particulier face au probleme
de la désertification du milieu
rural.

SECTEUR BOVIN LAIT

Le secteur bovin lait est depuis
plusieurs mois dans une situa-
tion d’attentisme liée, bien
entendu, a la baisse du prix du
lait, et a I'absence de visibilité
au-dela de 3 mois. Les construc-
teurs sont pris en étau par rap-
port a la hausse des prix des
aciers, dans ce contexte de baisse
du revenu des éleveurs laitiers.
L'attentisme observé depuis le
ler semestre se confirme malgré
des besoins importants en
renouvellement de matériels
(afin d’améliorer la productivi-
té). Les exploitations laitieres
avec des quotas inférieurs a
400.000 litres restent dans I'ex-
pectative face aux lourds inves-
tissements de mise aux normes
et aux incitations de cessation
d’activité « lait ».

Dans le domaine des équipe-
ments de laiterie de ferme, ce
marché est resté toujours positif
au ler semestre 2004. De nom-
breux projets d'investissements
sont en cours dans I'équipement

de salles de traite. Leur réalisa-
tion dépend des décisions qui
devraient étre prises dans un sec-
teur en pleine restructuration.
On assiste aussi & un certain
nombre de regroupements parmi
les constructeurs de matériel de
traite pour préparer un avenir
qui verra le nombre d'éleveurs
laitier qui était de 120.000 en
2000, passer a 110.000 aujour-
d'hui et a 70.000 a I'horizon
2008 / 2010. Actuellement, et
depuis I'an 2000, Iélevage laitier
perd en moyenne chaque année
6000 éleveurs, et ce mouvement
devrait s'accélérer a partir de
cette année.

SECTEUR BOVIN VIANDE

Le secteur bovin viande est pour
Iinstant  relativement  bien
orienté, mais on commence &
percevoir des difficultés, notam-
ment en Italie ou I'engraisse-
ment de jeunes bovins d’origine
francaise, entre autres, commen-
ce a souffrir des importations de
viande d’origine sud-américaine.
Par ailleurs, les mutations en lait
peuvent avoir une influence
dans la spécialisation vers les
troupeaux viande, moins pénali-
sés par les mises aux normes du
2eme Programme de Maitrise
des Pollutions d'Origine
Agricole (PMPOA 2).

SECTEUR PORCIN

Le secteur de I'élevage porcin
francais est toujours trés dépri-
mé, malgré une amélioration des
prix ces derniers mois, ce qui




montre bien que la crise est
désormais nettement structurel-
le.

PERSPECTIVES GENERALES
L'importance des stocks fourra-
gers laisse espérer une bonne
campagne hivernale 2004-2005.
De plus, l'arrivée des primes
PAC et des primes «compensa-
tion du prix du lait» pourraient
entrainer un changement d’état
d’esprit plus positif vis a vis des
investissements.

Cependant, une nouvelle flam-
bée des prix des aciers risquerait
de mettre en difficulté les mar-
chés trés «segmentés» des maté-
riels d’élevage dans un contexte
de totale mutation.

Par ailleurs, Iincertitude pré-
vaut dans le domaine de la réfor-
me de la PAC, notamment un
manque de visibilité concernant
le futur mécanisme d’attribution
des aides, et en particulier, le
fameux découplage.

En conclusion, I'année qui
vient, pourrait traverser de
grandes turbulences des marchés
d’équipements d’élevage, tant
que les incertitudes actuelles ne
seront pas levées. A moyen
terme, la poursuite inéluctable
de la restructuration des éle-
vages, liée a I'évolution de la
pyramide des ages, sera toujours
un moteur de croissance pour les
entreprises.

sont apportées aux moyennes
exploitations, pour lesquelles

existe un déficit en semoirs et
en matériels de traitement.
Avec une moyenne de 0,25
chevaux/ha, ce segment d’ex-
ploitations est particuliére-
ment sous-équipé au regard
des normes FAO qui estiment
a 0,5 CV/ha, le niveau d'équi-
pement minimum indispen-
sable.

L'offre nationale de matériel
agricole qui porte essentielle-
ment sur le matériel de travail
du sol, ne répond qu’imparfai-
tement a la demande.

Les importations de matériels
agricoles sont particuliére-
ment importantes pour les
serres et le matériel d’irriga-
tion. Dans les régions a forte
vocation agricole, la forte
concurrence existant entre les
distributeurs tend a faire bais-
ser les prix et a multiplier les
services offerts pour fidéliser
les clients. Dans le domaine
des matériels de travail du sol
et de récolte, un marché de
matériels d’occasion (trac-
teurs, moissonneuses-bat-
teuses, presses a paille), appa-
ru dés 1994 est devenu parti-
culierement significatif depuis
1998, ce qui entraine une
diminution symétrique des
importations de matériel neuf.

S PERROT
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INTERVIEW
M. Hemici Responsable
Massey Ferguson Algérie

EQUIPEMENT
ET MATERIEL
AGRICOLE

“En Afrique, Massey
Ferguson est leader avec
23% de la part de marche,
sachant que 25 fabricants
de tracteurs sont présents

«Assurer
le dévelop-

pement
agricole

et repondre
au challen-

ge de
demain»

“Les Algériens

doivent se projeter
dans I'avenir et rem-

placer a terme, la

rente de I’or noir, le
pétrole, par la création

de richesse verte

gu’est I'agriculture™.
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Monsieur A. HEMICI - Massey
Ferguson

sur ce continent™

« Les atouts majeurs qui ont fait notre succées en
Afrique sont, d’une part, nos tracteurs de tres bonne
renommeée (équipés de moteurs PERKINS) et, d’autre
part, la qualité de nos services apres vente fournie

aux agriculteurs. »

Agroligne : quelle est votre mis-
sion au sein de Massey Ferguson ?
M A. HEMICI : Pendant une
vingtaine d’années, j'ai consacré ma
vie professionnelle au monde agri-
cole au sein d’une équipe qui cou-
vrait tout le continent africain en
matiére de matériel agricole et je
me suis beaucoup plus spécialisé
dans les pays du Maghreb.

Depuis 5 ans, Massey Ferguson m'a
confié la mise en place et le déve-
loppement d’un réseau de conces-
sionnaires en Algérie.

Agroligne: Comment s'opére le
développement de ce réseau au
Maghreb? Quelle stratégie et
quelles démarche ?

M A. HEMICI : Je voudrais tout
d’abord vous donner un apercu de
la place quoccupe Massey
Ferguson en Afrique de maniére
générale, puis dans chaque pays du
Maghreb.

En Afrique, Massey Ferguson est
leader avec 23% de part de marché,
sachant que 25 fabricants de trac-

teurs sont présents sur ce continent.
Nous avons réussi & obtenir cette
place de leader grace a une straté-
gie qui consiste & assurer un service
apres vente de qualité, basé sur un
choix sélectif de distributeurs qui
doivent étre proches des agricul-
teurs pour étre a leur écoute et
répondre a leurs besoins.

Agroligne: Au Maghreb, commen-
cons par le pays le plus avancé
dans ce secteur, le Maroc.

Au Maroc, Massey Ferguson dispo-
se d’'un réseau composé de 20
concessionnaires qui lui permet de
couvrir 40% des besoins du mar-
ché. Nous sommes donc leader et
devangons plusieurs fabricants
renommés (italiens, francais, alle-
mands...) au nombre de huit.

En Tunisie, nous sommes en
deuxieéme position (20% de part de
marché) car nous venons de chan-
ger d’importateur et sommes en
phase de redémarrage.

Seize fabricants de tracteurs sont



présents en Tunisie.

Pour ce qui concerne I'Algérie,
Massey Ferguson entame sa phase
de développement.

Apres avoir installé les premiers dis-
tributeurs régionaux, nous comp-
tons compléter notre réseau par de
nouveaux distributeurs et agents sur
tout le territoire national.

Le but principal est d’étre le plus
proche possible des zones agricoles
et, par conséquent des agriculteurs.

Agroligne: Sur la base de quels cri-
teres sont sélectionnés les distribu-
teurs Massey Ferguson?

M A. HEMICI : Comme vous
devez le savoir, la gestion et la dis-
tribution du matériel agricole en
Algérie a longtemps été sous le
monopole d’entreprises publiques.

Depuis quelques années, il y a un
désengagement progressif de ces
entreprises.

Nous avons donc décidé, il y a 5
années de cela, de prendre la reléve
et donc de recréer le réseau de
concessionnaires que I'on avait lais-
sé en 1970 lors de la nationalisa-
tion.

Nous avons donc lancé des cam-
pagnes publicitaires et avons eu
quelques difficultés a identifier et
recruter des distributeurs de qualité.

Mais nous y sommes arrives.

En effet, un distributeur doit
répondre a plusieurs critéres :

« Avoir une bonne connaissance du
monde agricole.

 Disposer d’infrastructures suffi-
santes pour couvrir les activités
vente et SAV,

» Avoir une équipe commerciale
proche du milieu agricole,

« Posséder des moyens financiers
suffisants pour son volume d’activi-
tés,

e Assurer le service aprés vente
(piece de rechange....).

Massey Ferguson est exigeant dans

le choix de ces distributeurs : a par-
tir du moment ou nous fournissons
un matériel de qualité, nous exi-
geons un service aprés-vente de
qualité.
Le distributeur doit assurer le role
de conseil aux agriculteurs dans le
choix de leurs tracteurs et du maté-
riel d’accompagnement.

Nous avons une gamme de trac-
teurs qui couvre toutes les applica-
tions dans le domaine agricole. On
se doit de fournir le bon outil pour
un travail précis.

En résumé, les atouts majeurs qui
ont fait notre succés en Afrique
sont:

e Nos tracteurs de trés bonne
renommée équipés de moteurs
PERKINS,
« Notre cheval de bataille, la quali-
té du service aprés-vente pour
I'agriculteur.

Agroligne: Quelle gamme de trac-
teurs Massey Ferguson propose
aux agriculteurs africains ?

M A. HEMICI : Notre gamme de
tracteurs est liée aux applications
agricoles et elle couvre les puis-
sances de 45 a 320 CV. Nous
fabriquons également des moisson-
neuses batteuses.

Autrement dit, nous avons une
gamme qui convient a toutes les
applications : depuis les travaux
classiques de labours, les traite-
ments des vignes, vergers, zones
maraichéres, aux grands travaux de
défoncement et labours profonds
sur de grandes superficies.

Notre gamme est composée de trac-
teurs des plus simples aux tracteurs
les plus sophistiqués.

Agroligne: Concernant les mois-
sonneuses batteuses, comme vous
le savez, il y a des machines desti-
nées aux grandes étendues agri-
coles. Est-ce que vous proposez des
machines de moindre envergure
pour les petits producteurs ?

M A. HEMICI: Effectivement,
nous avons des moissonneuses -bat-
teuses adaptées aux petites parcelles.
Mais dans des pays comme le
Maroc ou I'Algérie, o0 [I'esprit
d’entreprenariat est en train de se
développer, les agriculteurs font
appel & des entreprises privées spé-
cialisées dans la prestation de servi-
ce agricole.

Nous avons des machines qui
répondent aux différentes tailles de
superficies a moissonner.
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Dossier

Agroligne : D’apres votre expé-
rience dans [I'agriculture au
Maghreb, que pensez vous de
I’agriculture en Algérie aujour-
d’hui?

M. Hemici: Durant ces 3 derniéres
années, le panorama en Algérie a
subi une mutation intéressante en
matiere d'agriculture et ceci sous
Pimpulsion positive du Ministre de
I’Agriculture,  Monsieur  Said
Barkat. On commence a se poser
les bonnes questions écono-
miques, comme par exemple
Est-ce que la tonne de blé
importée reviendrait moins
chére que la tonne de blé pro-
duite localement ? De ce raison-
nement, on a réajusté les cul-
tures en fonction des conditions
agro écologiques qui leurs sont
appropriées.

Agroligne: Que pensez vous des
résultats du PNDA ?

M. Hemici: Le programme du
PNDA (Plan National pour le
Développement Agricole) mis en
place a permis de «booster »
cette agriculture qui était en état
de léthargie depuis plusieurs
années. La vulgarisation de I'irri-
gation en goutte a goutte a per-
mis de développer les cultures
avec une gestion rationnelle de
I’eau. Tous ces aspects ont donné
un effet de levier positif a I’agri-
culture algérienne et contribué a
son redémarrage.

Il est également important de
préciser que le PNDA a généré
prés de 700.000 emplois et a
redonné le godit et la motivation
aux agriculteurs pour reprendre
le travail de la terre.

Agroligne: Quelles sont, selon
vous, les priorités du secteur
dans un futur proche ?

M. Hemici: Les Algériens doivent
se projeter dans I’avenir et rem-
placer a terme, la rente de I'or
noir, le pétrole, par la création
de richesse verte qu’est I'agricul-
ture. L'Algérie peut trés bien
revenir parmi les pays leaders
dans I'exportation de produits
agricoles grace a ses ressources
naturelles et humaines. Mais il
faudra également résoudre les
problemes tels que la logistique
et le packaging et mettre en
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place une politique marketing
pour mieux faire connaitre, faire
apprécier et commercialiser ses
produits & I'étranger. Au dela de
cet objectif d’exportation, il fau-
dra surtout prendre en considé-
ration la démographie galopante
qui nous guette et a laquelle il
faudra faire face. En effet,
I’Algérie compte aujourd’hui 32
Millions d’habitants. Dans 30
ans, la population représentera
55 millions de personnes, donc
autant de bouches a nourrir !! Et
il faudra intégrer le fait que les
ressources de pétrole commence-
ront a diminuer. Donc, il est
évident que le développement de
I'agriculture est la priorité des
priorités.

Agroligne: Quelle politique
agricole pour assurer ce déve-
loppement ?

M. Hemici: Pour assurer ce déve-
loppement agricole et répondre
au challenge de demain, il faudra
a mon sens mettre en place et
assurer une bonne gestion des
moyens avec une politique de
soutien agricole bien définie
aussi bien du point de vue sélec-
tion qualitative et quantitative
des cultures que de leur réparti-
tion géographique.

e Des moyens canalisés sur des
objectifs bien définis loin des
considérations et des pratiques
bureaucratiques a tous les
niveaux;

e Un soutien ciblé pour le déve-
loppement de la mécanisation
agricole (Ex : Subventions des
mini - tracteurs étroits pour le
développement de la viniculture
et de I'arboriculture).

Il faut réfléchir également au
développement des cultures a
forte valeur ajoutée. Nous pou-
vons citer I'expérience du Kenya.
Il y a quelques années de cela,
nous avions convaincu les agri-
culteurs locaux de cultiver les
haricots verts, par exemple, au
lieu de se concentrer sur la cul-
ture du sorgho. Ces interven-
tions ont été encouragées par les
services locaux de I'agriculture
par la définition des calendriers
culturaux et les zones de produc-
tion avec un appui au packaging
et a l'organisation de I'export.

Ces produits arrivent en extra
primeurs et primeurs en Europe.
Pour ce qui concerne I’Algérie, le
bassin agricole de la région
d’Adrar est, en effet, prometteur,
mais I’acheminement des pro-
duits reste problématique en
terme de colt et de gestion..

Il existe plusieurs autres régions
agricoles qui pourraient étre
exploitées pour produire des
fruits et légumes exportables en
Europe.

L’'Etat devrait réguler et encoura-
ger ces productions a « haute
valeur ajoutée» par des aides spé-
cifiques par produit, pour ne pas
déstabiliser la production, et
aider les producteurs au dévelop-
pement de la mécanisation de
leurs activités agricoles.

En conclusion, j'espére que le
FNRDA (Fond National de
Développement Rural et
Agricole) n’est qu’une premiere
étape dans le processus du déve-
loppement agricole et que
I’Algérie pourra poursuivre son
programme de valorisation de
ses richesses pour assurer une
auto suffisance et préparer un
avenir prometteur.

D’autre part, je pense que le
«tissu agricole» évoluera durant
la prochaine décennie et nous
devrions assister a I'évolution de
la gestion des terres agricoles par
deux groupes d’agriculteurs:

e D’'une part, les agriculteurs
ayant de petites ou moyennes
parcelles de terre et qui auront
besoin d’un soutien permanent
(Subventions) pour assurer la
gestion de leurs cultures.

e D’autre part, des agriculteurs
plus entrepreneurs qui dévelop-
peront des projets a long terme
sur des surfaces agricoles plus
importantes et qui auront les
moyens financiers pour assumer
leurs développements.

En conclusion, je pense qu’avec
la terre généreuse que nous
avons a notre disposition et qui
ne demande qu’ a étre exploitée ,
nous pourrons, a long terme,
égaler et méme surpasser les
performances agricoles de nos
voisins si nous nous donnons les
moyens d’atteindre ces objectifs
ambitieux mais réalisables.



AGRICULTURE SAHARIENNE

L’EXPERIENCE ENRICHISSANTE DE DJAMEL KAzZI TANI

«De la Verte suisse au desert d’adrar»

A Adrar c’est ’lhomme qui arrose et non la Providence.

Limportance de la nappe d’eau dans la région reste un atout majeur pour le
développement agricole en grandes surfaces. Ces régions d’apparence hostiles
nécessitent cependant une technique de travail différente si I'on veut réaliser des

cultures a grande échelle.

Agroligne: Pourquoi ce choix de
vie?

M. Djamel Kazi Tani: Apres
avoir terminé prématurément une
carriere hospitalo- universitaire de
35 Ans a Geneve ou j'ai laissé la
pluie, la neige et surtout la verdure
et les belles foréts, j'ai choisi de
m'investir dans I'agriculture saha-
rienne en choisissant une région
qui était a I'opposé de mon cadre
de vie, la région d Adrar. Ce choix
a été fait aprés mures réflexions et
aussi parce que je voulais relever
un challenge dans cette aventure
passionnante et pionniére.

Agroligne: Pourquoi le désert et
pas le Nord du pays?

M. Djamel Kazi Tani: Tout sim-
plement parce qu' a Adrar c’est
I’'hnomme qui arrose et non la
Providence.

Il faut souligner que I'importance
de la nappe d’eau dans la région est
un atout majeur pour le dévelop-
pement agricole en grandes sur-
faces. Ces régions d’apparence hos-
tiles nécessitent cependant une
technique de travail différente si
'on veut réaliser des cultures a
grande échelle comme c'est le cas
pour la production céréaliére.

Agroligne: Comment avez-vous
choisi vos pivots?

M. Djamel Kazi Tani: Pour
mettre en application mon projet
de production céréaliere dans la
région d'Adrar, j'avais bien réalisé

que cette approche ne pouvait se
faire qu'avec des moyens modernes
c'est a dire:

» Une irrigation appropriée avec
une gestion rationnelle de I'eau.

e Une gestion économique de
I'énergie

e Un matériel adéquat. Ayant de
tout temps utilisé des techniques
de pointe (qui facilitent le travail
et le rendent plus attrayant), ces
trois facteurs m'ont guidé naturel-
lement vers le choix des pivots
Linsay conformes a mes objectifs.
De plus, ces pivots de conception
Américano - Frangaise (Lindsay
Europe) sont disponibles dans un
pays proche : La France.

Agroligne: Pourquoi ce choix de
pivots Lindsay plutdt que I'achat
de pivots locaux?

M. Djamel Kazi Tani: Sur le ter-
rain, ces pivots ont une technolo-
gie et donc des avantages que je
n'ai pas pu trouver dans les pivots
locaux.

Les pivots Lindsay se présentent en
deux versions:

1+ Programmation manuelle.

A partir d’'une armoire au niveau
de chaque pivot, nous pouvons
doser la quantité d' eau , définir les
périodes d'arrosage avec un déclen-
chement automatique pour la
pompe et le pivot.

Cela ne nécessite pas que les
ouvriers aient a se déplacer au pied
de chaque pivot pour le lancement
ou l'arrét.

 Programmation informatique.
Avec cette option que nous avons
choisi, toute la gestion et le
contrdle peuvent se faire a partir de
la base de vie d'ou nous pouvons
avoir un contréle facile et perma-
nent; ce qui évite les fatigues
inutiles et nous pouvons ainsi uti-
liser les ouvriers a des taches plus
rentables. La souplesse des diffé-
rents parametres a notre disposi-
tion a été pour moi la chose pri-
mordiale pour I'accomplissement
des taches quotidiennes sans avoir
a parcourir des kilométres d’un
pivot a l'autre.

Agroligne: Quels avantages dans
le choix de ces pivots?

M. Djamel Kazi Tani: Grace a ce
matériel, j'ai pu voir les avantages
durant ma premiére campagne
2003 - 2004 ou nous avons eu un
échaudage et une importante inva-
sion de criquets au moment du
remplissage des grains. En effet,
ayant obtenu 38 gx/ha sur les 3
pivots, je m'estime heureux par
rapport a la moyenne de la région
qui a été de 26 gx/ha. La cam-
pagne 2004 - 2005 sera, j’en suis
sar, meilleure grace & une maitrise
du matériel et a des ajustements au
niveau des pivots qui correspon-
dront mieux a l'environnement
climatique.
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UN AUTRE GAGNANT

MASSEY FERGUSON

Toute la puissance dont vous aver besoin dans un ensemble simple, durable et facile &
utiliser - la Sérle MF 400, réaliste par lo premier constructeur mondial de tracteurs,

Les newl modéles de b Série MF 400 sont cows dovés de motewrs Perfidng & couple dleveé, comme oeun urilisds
fur toits Iy gamens Matey Ferpuion, Iver Sed Irinemistions solidel & rendorcdes en ubnie, Lt wracteisrs Shrie
MF sent ditponibles en veriions J oo 4 roues motrites et peuvent donc affronter aliément whe grande
diversicé de travaun jousrnaliers « agricoles et non agricofes

B que be MFSD0, unsgue dans sa classe, comporte de nombreuses carsctéristiques censbes normales sur un
rracreisr plus sophistigoé, il est vouefals simple § utiser et § entrecenir, conseruir pour durer eC appuyd par le
ridan DAY o pidced de rechange intomparabie Matiey Ferpuicn - 00 gui veanl 10eT dam ke mande,

La Série MF 400 - des tracteury infacigabded, faciles & utiliier Viditez din ajourd hui vwotre conceitionnaing
Massey Ferguson le plus proche.

Massey Ferguson - La force de la raison

MABRREY FERDUSON it s murged Sdpoids d ALT0 Corpara | I
e el . e T
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LA FORMATION DES CADRES ET DIRIGEANTS D’ENTREPRISE

Composante de la «mise a niveau»

et facteur de competitivite

Le CIHEAM/IAM de Montpellier a déja réalisé plusieurs projets de formation et
de recherche en partenariat avec les entreprises et les Institutions du secteur
agro-alimentaire en Algérie. Un MBA Agri-business destiné aux cadres des entre-
prises et des institutions du secteur agro-alimentaire, organisé conjointement par
I’Institut Agronomique Méditerranéen (IAMM), le World Trade Center Algeria
(WTCA) et I’'Institut Supérieur de Gestion et de Planification (ISGP) sera inauguré
en décembre 2004. Monsieur Foued Chehat, Professeur a I'Institut Agronomique
d’Algérie (INA), partenaire privilégié de I'Institut Agronomique Méditerranéen,
interroge Monsieur Abdelhamid Bencharif, enseignant-chercheur au sein de cet
Institut et Directeur Scientifique du MBA.

Agroligne: Vous allez bientdt inau-
gurer la formation MBA Agri-
business en Algérie. Quelles rai-
sons ont motivé le développement
d’un tel projet?

M A. Bencharif: Le MBA Agri-
business en Algérie se situe a la
confluence de trois dynamiques qui
justifient le développement d’un tel
projet et qui ont donné naissance
aux contenus pédagogiques actuels:
«|’expérience acquise grace aux acti-
vités déja menées en partenariat
avec des entreprises agro-alimen-
taires et des Institutions de forma-

tion en Algérie, qui a permis
d’identifier d’importants besoins
en formation dans le domaine du
management agro-industriel ;

« la volonté de 'lAMM de transfé-
rer les formations réalisées a
Montpellier, de favoriser leur
appropriation et leur démultiplica-
tion par les partenaires locaux.

« le souci des partenaires algériens,
I'ISGP et le WTCA, de répondre a
de nouveaux besoins de formation.
Le projet SEFCA /IMMA , mené
conjointement  par I'lAMM,
'ENIAL et les ERIAD au cours de

la période 1991-96, incluait déja
un cours de formation en manage-
ment agro-industriel destiné aux
cadres des entreprises ; il a abouti a
la co-production d’un manuel
«Introduction au management
agro-industriel dans les économies
en transition ; le cas du Maghreb »,
publié en 1999. Cette coopération
s'est poursuivie par un partenariat
avec le Holding Public Agro-
Alimentaire de Base qui nous a per-
mis de réaliser plusieurs actions de
formation, notamment I'organisa-
tion d’un atelier pédagogique qui a
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Formation

L"ESAA (EcoLE
SUPERIEURE
ALGERIENNE DES
AFFAIRES), RESULTAT
D~ UNE COOPERATION
ALGERO-FRANCAISE,
EST LANCEE

Monsieur  Noureddine  Boukrouh,
ministre du Commerce d'Algérie et
Monsieur Xavier Darcos, ministre délégué
a la coopération et au développement et a
la francophonie ont procédé a l'installation
du conseil d'administration de I'Ecole
Supérieure  Algérienne des Affaires
(ESAA).

L"ESAA est le résultat d'un accord inter-
gouvernemental, qui se situe en prolonge-
ment de la « déclaration d’Alger » du 3
mars 2003 signée par les deux chefs d'état.
L'ESAA se veut étre un établissement d'ex-
cellence d'enseignement supérieur algé-
rien, doté de I'autonomie financiére et de
la personnalité morale. Il est placé aupres
de la CACI, dont la mise en place et le
fonctionnement sont réalisés en coopéra-
tion avec le gouvernement de la France.
L"ESAA démarrera ses activités d"ensei-
gnement dés janvier 2005 en proposant
un MBA de 18 mois répondant aux stan-
dards d'excellence internationaux.

Le projet académique a ét¢ monté en
coopération avec deux Chambres de
Commerce et d'Industrie., celle de Paris
(CCIP) qui coordonne un consortium
composé de deux de écoles de commerce
(HEC et ESCP-EAP), et celle de
Marseille-Provence (CCIMP) et son école
Euromed-Marseille  ainsi  qu“avec
PUniversité de Lille 11 et son école des
affaires.

Les instances de gouvernance 'ESAA
comprennent des responsables d’entre-
prises francaises et algériennes ( Sonelgaz,
Sonatrach, Danone-Djurdjura, Algerie
Catering Services...).

L"école est ouverte d"abord aux algériens,
mais aussi aux frangais et aux ressortissants
d’autres pays. Elle se situera a proximité de
la foire d’Alger. En attendant que les tra-
vaux de construction soient achevés, les
cours se dérouleront a I'Institut Supérieur
de Gestion et de Planification (ISGP),

Source : APS
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réuni une vingtaine de cadres diri-
geants, et dont I'objectif était,
d’une part, de préciser et structurer
les besoins en formation et, d’autre
part, de proposer l'architecture
générale du programme de forma-
tion pour chacune des deux popu-
lations ciblées: "Top Management"
et "Middle Management »

A partir de I'année 2001, la coopé-
ration établie avec le WTCA, ensui-
te 'ISGP a permis de valoriser les
acquis des actions précédentes, et
d’étendre le champ d’intervention a
I'ensemble des entreprises
publiques et privées, ainsi qu'aux
Institutions du secteur agro-ali-
mentaire.

Agroligne: Lévolution que vous
venez de résumer pose de nom-
breuses questions soulevées par
I'adéquation des besoins et de la
demande avec I'offre de formation
:Existe-t-il des besoins ? Comment
les identifier ? Correspondent-ils a
une demande réelle ? Comment
adapter les contenus de forma-
tion...

M A. Bencharif: Ces questions se
situent au cceur de l'ingénierie
pédagogique et, en tant qu'institu-
tion de coopération, I'AMM leur
attache une grande importance. Il
est clair que, dans le contexte actuel
caractérisé par le développement de
I’économie concurrentielle, les
entreprises sont appelées a mettre
en oeuvre des stratégies fondées sur
les méthodes modernes du manage-
ment. Les besoins en matiere de
management des entreprises sont
certainement immenses, particulie-
rement dans le secteur agro-ali-
mentaire ou I'intervention de I'Etat
était importante et qui accusait un
certain retard en matiére de forma-
tion par rapport aux autres secteurs.
Effectivement, il convient de dis-
tinguer, comme vous venez de le
faire, les besoins et la demande de
formation. La demande réellement
exprimée est certainement bien
inférieure a la demande potentielle.
Cet écart peut s'expliquer par plu-
sieurs raisons : la mauvaise situation
financiére de l'entreprise, la priorité

accordée aux investissements maté-
riels, I'absence d’un véritable mar-
ché des compétences, la relative
protection et la faiblesse de la
concurrence, la culture des diri-
geants.... Evidemment, cette situa-
tion transitoire évoluera rapide-
ment. Lorsque I'économie se libéra-
lise, les régles du jeu changent et de
nouvelles compétences «manage-
riales» seront exigées. La formation
des dirigeants et des cadres d'une
maniére générale deviendra une
composante indispensable de la
«mise a niveau » de I'entreprise et
un facteur important de sa compé-
titivité. Seuls les savoirs que I'entre-
prise maitrise ou sera capable de
maitriser peuvent lui procurer des
avantages concurrentiels durables et
assurer sa pérennité. Il est impor-
tant de préciser que le programme
du MBA qui sera mis en ceuvre a
Alger est fort différent de celui qui
est réalisé pour nos étudiants a
Montpellier, aussi bien sur le plan
des contenus que sur le plan des
méthodes pédagogiques.

Lidentification des besoins et des
contenus correspondants a été le
résultat d’un long cheminement,
résumé dans ma réponse précéden-
te, qui nous a permis de distinguer
plusieurs profils de compétence et
d’identifier des programmes de for-
mation bien ciblés correspondant
aux différentes fonctions de I'entre-
prise. Le MBA Agri-business cor-
respond au niveau stratégique ;
I'objectif général est de former ou
perfectionner des cadres du secteur
agro-alimentaire en relation avec les
nouvelles exigences de I'économie
de marché et I'évolution du contex-
te international. 1l s'agit d’apporter
les techniques et méthodes d’analy-
se modernes dont peut disposer
I'entreprise agro-alimentaire pour
faire face aux réformes écono-
miques et a I'internationalisation
des économies. Le programme est
composé de quinze (15) modules,
chacun d’une durée de cing (05)
jours (soit 30 heures), réalisés une
fois par mois. A I'avenir, il sera pos-
sible, selon la demande, de propo-



ser d’autres formations courtes plus
ciblées. Pour I'instant les partici-
pants peuvent suivre un ou plu-
sieurs modules spécifiques parmi
les quinze proposés, avec possibilité
de les capitaliser.

Agroligne: Quelle est la contribu-
tion de 'lAMM et des autres par-
tenaires francais dans la réalisation
de ce projet ?

M A. Bencharif: Il est bien connu
que I'ISGP dispose d'assez de com-
pétences pour assurer des  ensei-
gnements en matiére de manage-
ment. LU'IAMM, au-dela de son
expérience en Algérie, apporte
d’abord I'approche spécialisée en
agro-alimentaire. En effet, les
industries agro-alimentaires pré-
sentent des contraintes techniques
et économiques particuliéres qui
exigent des stratégies bien adaptées.
La spécificité de ce secteur impose
I’adaptation des outils de manage-
ment, car ici plus quailleurs le
poids des politiques publiques, le
contexte des marchés internatio-
naux, les pressions des consomma-
teurs, le caractére biologique et sai-
sonnier des produits, ont une
influence déterminante sur la stra-
tégie de I'entreprise.

L1AMM peut ensuite enrichir les
approches stratégiques enseignées
par une dimension internationale :
stratégies des firmes multinatio-

nales, analyse des marchés agro-ali-
mentaires, négociations internatio-
nales, benchmarking avec les pays
voisins et méditerranéens...

La formation des managers ainsi
adaptée a leur domaine d’activité
est également fondée sur une péda-
gogie appropriée intégrant les nou-
velles technologies éducatives.
Enfin, le partenariat proposé par
I'IAMM est caractérisé par une
méthode de travail participative. La
démarche vise a associer pleine-
ment les partenaires a la réalisation
des projets ; I'objectif souhaité
étant le transfert, I'appropriation et
la démultiplication des "savoirs" a
travers la création d’une dyna-
mique locale autonome.
Agroligne:  Pouvez-vous nous
expliquer cette association de
I'IAMM avec de nouveaux parte-
naires qui ne font pas partie direc-
tement du « paysage agro-alimen-
taire?

M A. Bencharif: Les partenaires
traditionnels de 'lAMM, dans le
domaine agro-alimentaire, sont
essentiellement les entreprises, les
Départements d’Economie des
Instituts Agronomiques et les
Institutions de ce  secteur
(Ministéres, Instituts...)

En septembre 2001, le séminaire de
lancement du projet «Partenariat
INA/IAMM », dont I'un des objec-
tifs consistait a introduire une nou-

velle spécialité en « gestion des
entreprises agro-alimentaires » a
'INA d’Alger, nous avait donné
I'occasion de mettre en relation
I'ensemble des partenaires et de
créer des synergies entre les projets.
En effet, outre les enseignants de
'INA, ont assisté a cette rencontre
plusieurs dirigeants d’entreprises et
des cadres d’Institutions publiques
Les représentants de trois (03)
entreprises avaient manifesté leur
intérét pour la formation continue
en matiére de management et ges-
tion des entreprises agro-alimen-
taires, et se disaient prétes a établir
des conventions de formation avec
I'INA d’El-Harrach, pour la prise
en charge de telles formations.
Mais il était difficile pour I'INA d'y
répondre immeédiatement,
I'Institut manque de moyens et sur-
tout de compétences spécialisées
dans le domaine de la gestion des
entreprises agro-alimentaires. Mais
Ja aussi, la situation évolue vite.
L'option nouvellement créée attire
plus d'étudiants que la filiere tradi-
tionnelle «Economie rurale ». Au
cours de cette année universitaire,
sur les vingt étudiants ayant choisi
la spécialité é&conomie, 18 ont opté
pour la filiere «Gestion des entre-
prises agro-alimentaire » et deux
seulement sont inscrits en écono-
mie rurale. LISGP dispose de com-
pétences en matiére d’enseigne-
ment du Management et d'une
grande expérience dans le domaine
de la formation continue. Le
WTCA, a travers son role de sou-
tien des entreprises et sa connais-
sance du tissu industriel, prend en
charge la gestion administrative du
projet et permet d'étendre le
champ de nos partenaires, particu-
lierement ceux du secteur privé.

Agroligne: Revenons & la pédago-
gie ; qu'entendez-vous par pédago-
gie appropriée ?

M A. Bencharif: La pédagogie doit
étre adaptée au théme enseigné, au
public concerné et doit utiliser des
moyens pédagogiques innovants
Un manager ne peut pas étre formé
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Formation

par la seule formation en salle, car
«l’art de manager ne s'apprend pas,
il se construit » par plusieurs modes
d’apprentissage. La formation n'est
pas uniquement la transmission de
la connaissance, mais une mise en
situation de I'apprenant qui s'ap-
proprie les connaissances diffusées
en cours par une réflexion person-
nelle fondée sur sa propre expérien-
ce personnelle et ses propres moti-
vations et interrogations.
L'enseignant devient un animateur
«facilitateur» qui intervient pour
répondre aux besoins de I'appre-
nant et pour établir le lien entre
I'expérience (les faits), les concepts
et méthodes (les compétences). Il
ne s'agit surtout pas de chercher
des recettes, mais d’apprendre a
analyser des situations complexes
pour prendre des décisions réflé-
chies

Cette pédagogie s'impose d’autant
plus lorsqu’il s'agit de formation
continue, et lorsqu’il est possible
d’intégrer la formation a distance.
Quatre (04) modules sur les quin-
ze (15) proposés pour ce MBA dis-
posent déja du matériel pédago-
gique pour étre enseignés a distan-
ce. Concretement, cela veut dire
que I'enseignement va privilégier le
travail personnel et les études de
cas. Pour la plupart des cours, les
participants recevront & l'avance
des valises pédagogiques contenant
les lecons proprement dites et les
outils pédagogiques correspon-
dants. Pour les modules en forma-
tion a distance, il recevront le code
leur permettant d’accéder a la pla-
teforme de I'lAMM et /ou un CD
rom. Le matériel didactique et I'ap-
proche pédagogique utilisés per-
mettent ainsi d'adopter une
démarche d'apprentissage respon-
sabilisante et partiellement autono-
me puisque les participants pren-
dront d’abord connaissance du
contenu et pourront se I'appro-
prier, selon une démarche qui leur
sera expliquée, avant de I'approfon-
dir en classe avec I'enseignant .
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Agroligne: Ne pensez-vous pas que
les coits apparemment élevés de la
formation puissent décourager
certaines candidatures?

M. A. Bencharif: Cette question
est importante, puisque le colt de
la formation réduit effectivement la
demande, mais elle mérite d'étre
située dans son contexte et clarifiée.
Il convient tout d’abord de préciser
que le montant total a été calculé
sur la base des colts réels. Ensuite,
le quart du co(t total correspond a
un voyage d’étude en France.

Les frais de scolarité hors voyage
d’étude sélevent a 535.000 DA
pour les professionnels et a
455.000 DA pour les jeunes diplé-
més. Sur la base d’un volume horai-
re de 450 heures, le colt horaire est
inférieur a 1.200 DA pour les pro-
fessionnels et de I'ordre de 1.000
DA pour les jeunes diplomés.
Comparé aux codts pratiqués en
Algérie, dans les pays voisins ou en
France, de tels montants sont rela-
tivement faibles. Enfin, on ne peut
pas apprécier objectivement les
codts, sans les mettre en rapport
avec les services fournis.

Pour cette premiére promotion, il a
été prévu pour chaque module I'in-
tervention d’un bindme franco-algé-
rien d’enseignants, en vue de per-
mettre un transfert des contenus.
Ceci dit, nous avons apporté des amé-
nagements pour permettre une amé-
lioration des co(ts & court terme et a
long terme. A court terme, le module
«Mondialisation et géostratégies agro-
alimentaires » sera suivi a 'l|AMM de
Montpellier qui accordera une alloca-
tion de cycle court. A I'avenir, grace a
la prise en charge de certains modules
par des enseignants algériens, grace a
la formation & distance qui permet de
baisser le volume horaire de I'ensei-
gnement en salle, et donc le nombre
de semaines et le nombre de déplace-
ments, il sera possible de réduire le
co(t de la formation. Il conviendra
également de rechercher des sources
de financement susceptibles d’ap-
puyer une telle formation.

Agroligne: Quelques mots en
guise de conclusion?

La formation constitue une dimen-
sion importante de la mise & niveau
des entreprises, mais ce n'est qu’une
composante qu’il convient d’inté-
grer a des dispositifs d'appui plus
larges, incluant d’autres services
pour soutenir les entreprises.
Puisque I'objectif de la mise &
niveau est de faire converger les
performances des entreprises des
pays en développement avec celles
des pays développés, elle ne peut se
concrétiser sans le développement
de I'économie des connaissances.
En effet, la compétitivité des entre-
prises agro-alimentaires des pays
développés est le résultat d’une
incorporation des savoirs a tous les
stades des filieres agro-alimentaires.
Dans les pays en développement, la
mise & niveau ne pourra donc se
réaliser sans une introduction des
formes scientifiques de travail au
niveau des entreprises et de la régu-
lation des filieres. A cet effet, beau-
coup de pays mettent en place des
dispositifs d’appui pour soutenir les
entreprises (Business Development
Center Services, Clusters,
Technopoles...), le plus souvent en
coopération avec des organisations
internationales (ONUDI, CNU-
CED ...) LAlgérie, qui jusqu'au
début des années 1990 connaissait
une certaine avance en matiére
d’appui aux industries agro-ali-
mentaires, accuse aujourd’hui un
retard qui peut s'expliquer par plu-
sieurs facteurs : la lenteur des
réformes économiques, la crise des
entreprises publiques, la jeunesse
des entreprises privées, la faiblesse
des organisations professionnelles,
le turn-over des cadres... Au-dela
de [lacquisition des outils et
méthodes de management des
entreprises, notre ambition est que
cette formation MBA Agri-busi-
ness puisse contribuer a I'émergen-
ce d'un pdle de réflexion et de
développement du secteur des
industries alimentaires en Algérie.
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The Global Food Marketplace N

Rencontres et innovation

Plus de 135 000 visiteurs venus de 180 pays avec 52 % d'internationaux (+2
points par rapport a 2002) et 5.259 entreprises exposantes de 99 pays, cette édi-
tion 2004 reflete la dynamique du marché agroalimentaire mondial et confirme le
SIAL dans sa place de catalyseur de rencontres professionnelles et de moteur de
l'innovation agro-alimentaire mondiale.

pLS

e 5.259 exposants de 99 pays,

e 75% d'internationaux et 25%
de Frangais,

e Pres de 1.400 journalistes
francais et internationaux.

LE SIAL A ENREGISTRE

 Le développement du visitorat
international sur le grand
export, I'est de I'Europe et les
pays candidats a I'UE. Ainsi, la
Chine, [I'Inde, le Brésil, la

Russie, la CEl et la Turquie sont
parmi les plus fortes progres-
sions aujourd'hui constatées.

e La présence des acheteurs de la
grande distribution francaise et
internationale.
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DES EXTRAITS DU DISCOURS
D'HERVE GAYMARD
MINISTRE DE L’ AGRICULTURE, DE

L’ ALIMENTATION, DE LA PECHE ET DES

AFFAIRES RURALES

« C’est une grande joie de me
trouver aujourd‘hui devant
VOus pour cette inauguration
du Salon International de
I'Alimentation, et, je dois ajou-
ter, une certaine fierté.
Pourquoi? Tout simplement,
parce que ce salon, dont j'ai pu
mesurer toute la richesse en
parcourant ses allées a I'instant,
est la vitrine de notre savoir-
faire en matiere agroalimentai-
re.

Fleuron de notre économie,
I'industrie  agroalimentaire,
avec plus de 10 000 entreprises,
représente, pour notre pays, pas
moins de 420 000 emplois, ce
qui est tout a fait considérable.
Songeons seulement que la
France occupe dans le monde le
deuxieme rang pour les expor-
tations de produits agricoles et
agroalimentaires...  Surtout,
nos industries agroalimentaires
sont un partenaire essentiel de
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A I'occasion de I'inauguration du SIAL 2004

notre agriculture, dont elles
transforment 70% des produc-
tions. »

PENSER L'AGRICULTURE ET
L'AGROALIMENTAIRE A L'ECHELLE
DE LA PLANETE

« Avec ses producteurs et ses
industries agro-alimentaires, la
France sait relever le défi de la
performance, de la qualité et de
I'innovation. Dans une écono-
mie internationale concurren-
tielle, les signes de qualité
représentent un atout que ce
soit en France, en Europe ou
sur les marchés de la grande
exportation. C'est la raison
pour laquelle la France pro-
meut ce concept a I'OMC, ol
il faut convaincre nos parte-
naires, en particulier du Sud,
que les signes de qualité sont,
pour eux également, le moyen
de valoriser la production agri-
cole. »

e Le succes des outils de visite
largement appréciés par les visi-
teurs (Guide de visite RHD,
Guide Fruits et Légumes, 15
Parcours Experts, dont 5 nou-
veaux, le Quotidien du SIAL).

e L'engouement pour le nouvel
espace Envies, présentant les
nouvelles tendances en restaura-
tion, trés fréquenté par les visi-
teurs de la RHD de plus en plus
nombreux au SIAL.

e La réussite de la premiere édi-
tion de I'Agora Nutrition qui a
accueilli 1 500 participants aux
conférences, permettant de
mieux percevoir les tenants et les
aboutissants de la Nutrition,
sujet d'actualité dans le monde
entier.

e La forte affluence aux confé-
rences, notamment & celles de
I'ANIA et de la FCD.

e La sensibilisation accrue de la
presse santé grand public.
 L'espace Seafood Design a atti-
ré, au coeur du secteur Produits
de la mer, un nombreux public
totalement conquis par les créa-
tions des étudiants de I'atelier de
design culinaire de I'ESAD de
Reims.

e La visite de 108 délégations
officielles (ministres, ambassa-
deurs et présidents de région)
qui ont honoré le salon de leur
visite.

e Une large couverture média-
tique par la presse professionnel-
le et grand public, au plan natio-
nal et international.
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SPACE

Le space au service de I'’elevage

En période de bonne conjoncture, ou les vents sont porteurs, comme en période
de crise, que vivent aujourd'hui la plupart des productions animales, le SPACE est
I'événement professionnel au service de I'élevage, au service des éleveurs en pre-
mier lieu, I'événement fédérateur qui rassemble tous les acteurs qui comptent

dans les filieres animales.

du 14 au 17 septembre 2004 a
connu une excellente fréquenta-
tion, dans une ambiance sereine,
malgré les difficultés que traver-
sent plusieurs secteurs de I'élevage,
notamment en aviculture et en
production porcine.

Les 1.319 exposants du SPACE
2004 ont accueilli 110.650 visi-
teurs, soit une légére baisse de 3%,
dont 8.975 visiteurs étrangers, en
progression de 7%.

De nombreux contacts et échanges
se sont développés entre exposants

et visiteurs, laissant espérer une
reprise des investissements. Les
exposants ont fait preuve d'un
dynamisme résolu, reflet de la vita-
lité des productions animales.

Ces quatre jours attendus pour
redonner du souffle a I'élevage ont
rassemblé les principaux décideurs
et acteurs professionnels du
monde de I'élevage. lls ont aussi
confirmé que les éleveurs et leurs
partenaires ont besoin de perspec-
tives d’avenir claires.

L'importance de I'élevage, par son
impact économique, le nombre de
ses emplois et sa contribution a

—

I’'aménagement du territoire fran-
cais, mérite une meilleure lisibilité
de la politique qui conditionne
son avenir. Ce sont ces enjeux
dont les ministres et les respon-
sables politiques nationaux et
régionaux ont pu et di prendre
conscience en visitant le SPACE
2004,

Le comité d’organisation du
SPACE s'emploiera & faire de sa
19éme édition, qui se déroulera du
13 au 16 septembre 2005, le nou-
veau grand rendez-vous annuel du
monde de I'élevage.
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L’ ALGERIE AU «SALON SPACE 2004» (RENNES —FRANCE)

Coopération et partenariat
entre professionnels francais et algériens

"Nous avons eu des réunions avec des hauts responsables du secteur, dont ceux
de la Chambre Régionale de I’Agriculture de Rennes, pour discuter des possibili-
tés de rapprochement entre cette institution et des chambres régionales d’agri-
culture algériennes" a indiqué, le Dr. Amine Bensemmane, président du groupe

"CHVC El-Fayet".

——
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La participation de la délégation
algérienne a la 18éme édition du
salon international de la production
animale "SPACE 2004", organisé
du 14 au 17 du septembre a Rennes
(France), a été fructueuse en termes
de perspectives de partenariat. Elle
a été l'occasion de montrer les
opportunités offertes par le marché
algérien dans le domaine agricole
mais aussi de développer la coopé-
ration et le partenariat avec des pro-
fessionnels frangais. L'Algérie pré-
sente aujourd’hui un marché pro-
metteur, offrant des opportunités
d’investissement et de partenariat
commerciaux dans différents cré-
neaux agricoles, notamment I'éleva-
ge. Les professionnels algériens pré-
sents au Salon « Space 2004 »
appartenaient & une douzaine de
sociétés spécialisées dans la produc-
tion animale (santé animale, inté-
gration avicole, alimentation ani-
male, etc.) et situées dans diffé-
rentes régions d'Algérie (Alger,
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Constantine, Oran). Des profes-
sionnels francais et étrangers se sont
rencontrés avec leurs homologues
algériens au stand du groupe
"CHVC El-Fayet", qui conduisait
la délégation algérienne, pour dis-
cuter des perspectives de développe-
ment des actions de partenariat
dans le domaine de I'élevage.
"Aujourd’hui on est présent au
SPACE 2004, pour faire connaitre
les potentialités de notre marché et
promouvoir les différents événe-
ments agricoles prévus en Algérie»,
a indiqué, le Dr. Amine
Bensemmane, président du groupe
"CHVC El-Fayet", lors d’une inter-
view a APS. Il a rappelé, a cette
occasion, que sa société qui investit
dans le domaine de la communica-
tion, est partenaire du SPACE
depuis la premiére édition du salon
international des productions et
santé animales (SIPSA) organisé a
Alger en 2001.

Soulignant les différents contacts
pris lors de SPACE 2004 avec des
entreprises francaises, il souligne
I'importance des opportunités
offertes par le marché algérien.
"Nous avons eu des réunions avec
de hauts responsables du secteur,
dont ceux de la Chambre Régionale
de I'Agriculture de Rennes, pour
discuter des possibilités de rappro-
chement entre cette institution et
des chambres régionales d’agricul-
ture algériennes”, a indiqué M.
Bensemmane. Il a ajouté que ce
rapprochement pourrait se traduire

par un “jumelage entre la chambre
régionale de Rennes et celle de
Mostaganem". Qutre cette action
qui s'est traduite par le renforce-
ment des premiéres démarches avec
des entreprises frangaises, le SPACE
2004 a été I'occasion pour CHVC
El-Fayet de promouvoir les pro-
chains salons internationaux de
I'agriculture prévus en Algérie.
"Notre role a consisté également a
promouvoir les salons que nous
comptons organiser en Algérie dont
la 5éme édition du Salon
International des Productions et de
Santé Animale prévu au mois de
mai 2005", a précisé le président du
groupe. Il a expliqué que cet événe-
ment lancé en 2001 s'est élargi a
d’autres manifestations agricoles
dont le salon sur les produits phyto-
sanitaires et le matériel végétal dont
la 2éme édition aura lieu en
décembre, et celui de I'équipement
agricole.  Pour M. Bensemmane,
ces trois événements constituent des
rendez-vous qui permettent de
"provoquer cet échange de relations
d’affaire qu’on souhaite voir s'éta-
blir". Plus de 1000 exposants dont
248 internationaux, soit plus de
100 nouveaux par rapport a 2003
ont participé au SPACE 2004. La
santé animale, I'élevage, I'équipe-
ment agricole, la recherche et le
développement, en ont été les prin-
cipaux axes.
Source : APS
Algérie Presse Service- 2



Alimentation et

santé\

SIAL 2004

La relation nutrition-santé au coeur

des débats

L'obésité s’est convertie en un probléme de santé publique a I’échelle planétaire.
Les pouvoirs publics, pressés par les consommateurs, se voient contraints de
prendre position et d’obliger progressivement les industriels de I’agroalimentaire

a effectuer une réforme en profondeur de leurs produits.

Les industriels, sans recon-
naitre vraiment leurs responsa-
bilités dans ce phénomeéne, en
sont conscients et proposent
d'ores et déja des gammes de
produits dans lesquels, les
graisses et les sucres sont en
moindre quantité.

Cette réponse des industriels
était particuliérement claire au
Salon professionnel interna-
tional de ['alimentation
(SIAL), qui a eu lieu du 17 au
21 octobre a Villepinte (Seine-
Saint-Denis), Paris.

Nombreuses entreprises en
proposant des gammes de pro-

duits allégés, ont fait preuve
de leurs capacités d’innovation
et de mobilisation pour
contrer la croissante de I’obé-
sité. Mais, ce n'est la que le
début d’un processus de révi-
sion qui reste largement a
construire et qui sera vraisem-
blablement long car il
implique une rénovation pro-
fonde des concepts agroali-
mentaires.

La communauté internationale
se mobilise pour appuyer cette
mutation des industries agroa-
limentaires. Une nouvelle
législation est en cours de

création. Ainsi, I'Europe réflé-
chit a une réglementation
visant a rendre obligatoire
Iindication sur les emballages
d'informations nutritionnelles
claires portant, notamment,
sur la quantité de composants
nocifs.

Mais, le chemin a parcourir
reste gigantesque, puisque
pour I'instant les industriels,
en proposant des gammes de
produits allégés, se sont
contentés de faire le plus
simple. Leffort reste en effet
modeste et surtout peu risqué
puisque ces produits, vendus
plus chers que les autres, sont
destinés & un consommateur
éclairé et aisé. Le probléme est
maintenant de mettre en
conformité [I'ensemble des
produits alimentaire avec la
préoccupation des consomma-
teurs en réduisant globalement
les apports énergétiques et en
substituant les types de sucres
et de graisses les plus impli-
qués dans les phénoménes
d’obésité. Pour s’attaquer au
probléme, les industriels
devront mettre en place une
démarche de recherche - déve-
loppement inédite.

Les associations de consomma-
teurs sont particuliérement
actives et contribuent forte-
ment a créer une pression vis-
a-vis des industriels pour
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LES CHIFFRES

Dans le monde, 1,7 mil-
liard de personnes sont en
surcharge pondérale et 300
millions sont obeses. Le
nombre d'obéses a triplé en

vingt ans aux Etats-Unis.

La France compte 5,3 mil-
lions d'adultes obéses, soit
11,3 % de sa population.
14,4 millions sont en état
de surpoids. Selon wune
étude récente de I'OBEPI,
il y aurait, depuis 1997,
5% d'obéses en plus
chaque année. Si rien n’est
fait, 20% de la population
francaise pourrait étre

obése en 2020.

Selon I'OMS, 60% des 56
millions de décés annuels
dans le monde sont dus &
des maladies liées a I'obési-
té, qualifiée «d'épidémie

mondiale».

50 ¥ N;36 ¥ Novembre - D cembre 2004 ¥ AgroLigne

qu'ils s’engagent plus franche-
ment dans cette nouvelle voie.
C’est le cas notamment de
I’Association Consommation
Logement Cadre de Vie
(CLCV) qui pousse I'industrie
a appliquer les recommanda-
tions du Programme National
de Nutrition Santé (PNNS)
portant sur une réduction
impérative d'un quart de la
consommation de sucre en
cing ans.

Le Salon international de
I'agroalimentaire (SIAL) a
constitué une tribune idéale
pour aborder de front les ques-
tions de nutrition - santé et
surtout pour présenter de nou-
velles solutions alimentaires,
telles que:

 Les oeufs Benefic qui ne sont
pas seulement enrichis en
omeéga-3, mais aussi en vita-
mines A et D, en iode, en
phosphore, en sélénium et en
lutéine.

e La firme Algues de Bretagne
qui propose des spaghettis et
des tagliatelles a la spiruline.

e Le groupe laitier suisse qui
va lancer sur le marché euro-
péen un fromage anticholesté-

; e

rol baptisé « Minicol » .
e L'entreprise ontarienne Dare
Foods qui présente les craque-

lins Bremner fabriqués a
I'huile de tournesolne ne
contenant ni cholestérol, ni
gras trans, ni huile hydrogé-
née.

e La compagnie Biscuits
Voortman, avec sa gamme de
biscuits sans gras trans.

e La société américaine Atkins
et sa gamme d'aliments a
faible teneur en glucides.

Deux espaces originaux ont
également été aménagés

e L'espace AgoraNutrition
espace de discussion, localisé
dans un amphithéatre de 100
places, a permis d’organiser
des conférences quotidiennes
sur I'obésité, le cholestérol, les
hydrates de carbone ou encore
les « oméga-3 ».

e La zone Tendances et
Innovations espace de
démonstration ou les indus-
triels ont eu loisir pour pré-
senter leur capacité créatrice
pour répondre aux défis ali-
mentaires posés par les
consommateurs.



